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Stadskarnans avgransning

Stadskarnans avgransning baseras pa tatheten av boende och kommersiella
verksamheter.

Densitet av verksamheter Densitet av boende
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Densitet av verksamheter samt avgransning av Stockholm stadskarna
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Indelning av stadskarnor

STORSTADER
Goteborg
Malmo
Stockholm
Uppsala

STORRE STADER

Boras
Eskilstuna
Falun

Gavle
Halmstad
Helsingborg
Jonkoping
Kalmar
Karlstad
Kristianstad
Linkdping
Luled

Lund
Norrkdping
Nykoping
Skovde
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Sundsvall
Sodertalje
Trollhadttan
Umea
Vasterds
Vaxjo
Orebro

Ostersund

MEDELSTORA

STADER
Alingsas
Avesta
Boden
Enkoping
Eslov
Falkenberg
Falkdping
Hudiksvall
Harndsand
Hassleholm
Hoganas
Karlshamn

Karlskoga
Karlskrona
Katrineholm
Kinna
Kristinehamn
Kumla
Kungsbacka
Kungalv
Koping
Landskrona
Lerum
Lidkoping
Ljiungby
Ludvika
Mariestad
Motala
Marsta
Molnlycke
Norrtélje
Nyndshamn
Nassjo
Oskarshamn
Pited

Sandviken
Skellefted
Staffanstorp
Strangnas
Trelleborg
Uddevalla
Vallentuna
Varberg
Visby
Vanersborg
Varnamo
Vastervik
Ystad
Akersberga
Angelholm
Ornskoéldsvik

SMASTADER
Arboga
Arvika
Bollnas
Ekerd

Eksjo

Fagersta
Finspang
Gislaved
Gallivare
Hoor
Kungsangen
Lomma
Mjolby
Mora

Nybro
Ronneby
Sala

Skara
Stenungssund
Svedala
Séderhamn
Trands
Ulricehamn
Vetlanda
Almhult

—
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Branschindelning

TOTALT

Sammanfattande begrepp for detaljhandel, kommersiell service och hotell & restaurang.

DETALJHANDEL

Sammanfattande begrepp for handel inom dagligvaror och séllanképsvaror.

DAGLIGVAROR
SNI47.11,47.2

Sammanfattande begrepp for allivs- och speciallivsbutiker, service- och jourbutiker, tobak, tidningar
och kioskvaror med mera samt systembolag.

SALLANKOPSVAROR

Sammanfattande begrepp for handel inom grupperna bekladnad
samt hem- och fritidsvaror.

BEKLADNADSVAROR
SNI47.71-72

Klader, skor, vaskor och accessoarer.

HEM- & FRITIDSVAROR
SNI'47.19, 47.4-47.8 exkl. 47.71-72

Ovriga branscher inom sallankdpsvaruhandeln som inte ingér i beklddnadshandeln. N&gra exempel
ar sport, mobler, leksaker, blommor, elektronik, jarn- och byggvaror och heminredning. | hem- och
fritidsvaruhandeln ingar dven butiker med blandat sortiment som till exempel Rusta, Ahléns och
Clas Ohlson. Vidare ingar apotek i denna kategori.
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Totalt

Detaljhandel Kommersiell service Hotell & restaurang

Dagligvaror Sallankdpsvaror Hotell

Beklddnad

Restaurang

Hem & fritid

KOMMERSIELL SERVICE
SNI59.14, 77.2,93.12, 93.13, 93.21, 95.1-2, 96.012, 96.02, 96.04

Med kommersiell service avses tjanster som saljs av foretag till konsument, ar vinstdrivande och
drivs av naringsidkare. Vanliga exempel ar gym, biografer och frisorer. Tjansten saljs och
konsumeras i regel pa samma plats. Offentlig service som inte har ett kommersiellt fokus separeras
fran kommersiell service. Kommersiell service utgors av tjanster som aterfinns pa samma platser
och i liknande sammanhang som detaljhandel och restauranger. Verksamheter som ar kopplade till
fastigheter, finansiella tjanster, utbildning och sa vidare raknas ej till kommersiell service.

HOTELL
SNI55.1-3

Hotell (inklusive restaurang dar de forekommer), vandrarhem, stugbyar, campingplatser och
konferensanldaggningar med boende.

RESTAURANG
SNI56.1

Restauranger, caféer och dylikt. Catering- och barverksamheter ingar ej i kartlaggningen.






Stark omsattningsokning i detaljhandeln 2022

DETALJHANDELNS OMSATTNINGSUTVECKLING | LOPANDE PRISER
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Kalla: SCB:s Detaljhandelsindex och HUI
*Prognoser enligt detaljhandelns konjunkturrapport september 2023, HUI
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Positiv tillvaxt for fysisk handel i samtliga lan

DEN FYSISKA HANDELNS TILLVAXT PER LAN 2021-2022 | LOPANDE PRISER
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2023



Den fysiska handeln drev tillvaxten 2022

136 miljarder

Sa mycket omsatte e-handeln 2022, det
motsvarar en minskning om 7 procent

JW |

/\._ 764 miljarder

\\ / Sa mycket omsatte den fysiska handeln
\ J 2022, det motsvarar en 6kning om 6 procent
DETALJHANDELSTILLVAXT 2010-2022, LOPANDE PRISER
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Kalla: Handelsfakta.se, Postnords E-barometer
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HOTELLBRANSCHENS TILLVAXT 2002-2023, LOPANDE PRISER

Prepandemisk niva for hotell
och restaurang |
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Tillvaxten drevs primart av stigande priser, inte 6kad forsaljning

DETALJHANDELNS TILLVAXT | FASTA RESPEKTIVE LOPANDE PRISER, ALLA KANALER
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Stadskarnans marknadsandel okar

TOTAL DETALJHANDELSOMSATTNING FORDELAD PA FORSALININGSKANAL 2022

= E-handel Stadskdrnor  m Ovrig fysisk handel
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Kalla: Cityindex, Handelsfakta, PostNords E-barometern 2022
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Konsumtionen har forskjutits mot rekreation och kultur

HUSHALLENS KONSUMTION, ANDEL PER ANDAMAL, 1982-2022, FASTA PRISER
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Utveckling per stadskarnestorlek

OMSATTNINGSUTVECKLING PER STADSTYP
Indexerad omsattningsutveckling™ 2018-2022 (2018 = 100).
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105

2018 2019 2020 2021 2022
e TOtalt Smastad === Medelstor stad — e=—==Storre stad —e=Storstad
*Infor Cityindex 2023 har stadskdrnorna ritats om. Indextalet for 2022 &r baserat pa indextalet for 2021 framréaknat med tillvaxttakten for 2021 till 2022. Den tillvaxttakten ar baserad pa stadskarnornas nya avgransningar medan indextalen for

tidigare ar ar baserade pa de tidigare avgransningarna. Vidare ar kategoriseringen av stader for samtliga ar baserat pa i vilken kategori stadskdrnan hamnati samband med 2023 ars omritning. Till exempel, en stad som gatt fran smastad till
medelstor stad betraktas som en medelstor stad for samtliga ar i diagrammet ovan, detta for att gora indexserierna sa jamfoérbara som mojligt ver tid.
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Branschernas utveckling i stadskarnorna

OMSATTNINGSUTVECKLINGEN OCH OMSATTNINGSFORDELNINGEN | ALLA STADSKARNOR
Indexerad omsattningsutveckling® 2018-2022 (2018 = 100). Omsattningsfordelning 2022.
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*Infor Cityindex 2023 har stadskdrnorna ritats om. Indextalet for 2022 &r baserat pa indextalet for 2021 framréaknat med tillvaxttakten for 2021 till 2022. Den tillvaxttakten ar baserad pa stadskarnornas nya avgransningar medan indextalen for

tidigare ar ar baserade pa de tidigare avgransningarna.
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Stockholm stod for nastan halva tillvaxten

OMSATTNINGSOKNINGENS FORDELNING

Omséattningsokningen i stadskarnorna 2022, uppdelat pa storstaderna samt ovriga stadskarnor.

A

m Stadskadrnor exklusive storstader = Stockholm stadskarna
m Goteborg stadskarna = Malmo stadskarna
m Uppsala stadskarna
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Floden skapar stadsliv

PERMANENT ANDRING | STADSKARNANS FLODEN?

Under coronapandemin sag staden de storsta och
mest dramatiska forandringarna i besoksmonster i
mannaminne. Restriktioner och @ndrade
konsumentpreferenser ledde forsta till en dramatisk
minskning av besoken i stadskarnan. | takt med att
vaccinationsgraden dkade och restriktioner rullade
tillbaka vdande monstret och staderna sag en kraftig
okning av antalet bestkare.

Under 2023 verkar de dramatiska forandringarna
vara till anda med besokstal som i ganska hog
utstrackning liknar 2022. Det innebar att dn sa lange
ser det ut som att besokstalen under 2023 ligger
betydligt lagre an de prepandemiska nivaerna.
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TELIA CROWD INSIGHTS

For att mata besoksflodena i de omraden som ingar
i stadskarnorna anvands Telia Crowd Insights.

Datainhamtningen sker fran mobilpositionering i
Telias nat och skalas upp representativt for att ge en
rattvisande bild. Dataunderlaget anonymiseras och
aggregeras och levereras i rutor om 500 x 500
meter. De undersdkta rutorna tacker de utvalda
omrddena och inkluderar besdkare som har
befunnit sig minst tio minuter i en ruta.




Flodesnivan 2019-2023

2020: TVA AV FEM BESOK | STADSKARNAN UTEBLEV FLODESNIVAN | STADSKARNORNA

N&r pandemin slog till borjade besdksflodena dala i vara stadskarnor. Mellan Flodesnivan i de svenska stadskarnorna januari 2019 till april 2023
mars och december 2020 minskade besdksnivan i snitt med 62 procent jamfort
med motsvarande period 2019.

2021: POSITIV TREND MEN VART TREDJE BESOK SAKNADES

Generellt var det en uppatgaende trend under 2021, men fran en rekordlag
niva. Totalt blev flédesnivaerna 33 procent lagre an 2019.

——_
2022: ETT AV FEM BESOK KVARSTAR
En sista vag av smittspridning inledde 2022 men lagom till mars stabiliserade
sig besoksflddena vid en ny jamviktsniva. Totalt blev flddesnivaerna 22 procent
lagre an 2019.
2023: EN NY JAMVIKTSNIVA
Det monster vi ser i ar ar att stadskarnorna har lockat tillbaka manga besokare
men att ndstan var femte annu saknas. Fram till april i ar pendlar flodesnivan
runt 18 procent farre besdkare an motsvarande period 2019.
& & © N » & S > & & & &
PN N S P
S @ e N ) S &
@ S Q
—2019 2020 em=202] om——202) o—D2023

Kélla: Telia Crowd Insights
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Flodesutveckling 2019-2023

FLODESUTVECKLINGEN SPEGLAR STADSSTORLEKEN

Flodesutvecklingen har paverkat stadskarnetyperna olika mycket. Den generella
trenden &r att storre stader har tappat en storre andel av sitt flode. Att storre
stader har en storre andel kontor i stadskdrnan och att manga har jobbat
hemifran under pandemin kan ha bidragit till utfallet. Pandemin har ocksa gjort
att besdksanledningarna i stadskdrnorna har minskat. Aven detta ger stort
utslag i storstdaderna, som normalt sett har manga gastnatter.

STORSTADERNA TAPPADE MEST MEN ATERHAMTADE SIG BAST

Flodestrenden vande runt maj 2021 for samtliga stadskarnetyper, nar
besoksflodet blev positivt jamfort med motsvarande manad aret fore.
Storstaderna, som har bast forutsattningar att aterhamta sig, fick se en
rekyleffekt som toppade vid +73 procent i april 2022 jamfort med april 2021.

STADSKARNETYPERNA STABILISERAR SIG PA OLIKA LAGRE NIVAER

Den nya lagre normalnivan skiljer sig at mellan stadskarnetyperna. Saval de
sma- som medelstora staderna har 18 procent farre besok ndar man jamfor
januari till april 2023 med motsvarande period 2019. Kategorin storre stader
har dterhamtat sig samst med 23 procent utestdende besék, medan det for
storstdderna endast aterstar 14 procent till 2019 ars niva.
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FLODESUTVECKLING | STADSKARNORNA

Flodesutvecklingen i de olika stadskarnestorlekarana, jamfort med motsvarande manad foregaende ar,
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Lokala kartor




[ (X e o?@- 4—9// A
LI O p I n g Sources: Esri, Aq;?bus DS, USGS, NGA, I\‘PA§SA, CGIAR, N Robinson, NCEAS, NLS, OS, NMA, Geodatastyrelsen, Rijksvg%terstaat, GSA, Geoland, FEMA, Intermap and the
& GIS user cqmmunity; Esr?@gmmunity Maps Corﬁ‘ﬁ-b,rutors, Lantmateriet, Esri, HERE, Garmin, Fgursquare, GeoTechnologies, Inc, METI/NASA, USGS
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| r har stadskdrnornas avgransningar o S 0
@

uppdaterats. De nya avgransningarna S
baseras pa SCB-data fran 2021.

Forandringar av stadskdrnans storlek
beror pa att tatheten av bostader och
kommersiella verksamheter har
forandrats.

Nuvarande stadskarna

Tidigare stadskarna

STADSKARNANS STORLEK
Yta 2023 0,17 km?

Yta 2020 0,17 km?

Stadstradgarden

Orthagen
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Densitet av
kommersiella
verksamheter

Fargen indikerar densiteten av butiker,
kommersiell service, restauranger och
hotell.
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A, Geodatastyrelsen, Rijkswaterstaat, GSA, Geoland, FEMA. Intermap and the
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Kalla: SCB
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Befolkningsutveckling

Befolkningsutvecklingen har en central roll i stadskarnans
framtida forutsattningar. En vaxande befolkning innebar storre

Befolkning i kommun och tatort

- .. .. .. 0 . . 45000
mojligheter for stadskarnan att vaxa, bade sett till yta och till
N 40 457
omsattning.
40 000
Befolkningstillvaxt ar sarskilt viktigt for handeln i stadskarnan. 35 000
Befolkningsunderlaget 6kar kdpkraften och maojliggor ett
attraktivt utbud. 30 000
Det &r darfor intressant att jamfora befolkningsutvecklingen i 25000 — N\ 23 645
kommunen och tatorten med rikets befolkningsutveckling.
Under perioden 2005 till 2022 6kade befolkningen i Sverige med 20000
cirka 16 procent.
15 000
10 000
% 8% 6%
'5 (1) (1) 1 (0]
i tatorten i kommunen i riket
0
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
e OMMmun  ==—Tatort
Kalla: SCB
City'index Den procentuella utvecklingen avser befolkningsutvecklingen sedan ar 2005 och ar beraknad for 2022. Observera att tatortens befolkning inte uppdaterats 2006-2009 samt 2011-2014.

2023
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Befolkningen i stadskarnan

Kalla: SCB
Observera att statistiken framstalls av SCB och tas fram pa 250x250 meters rutor som lagsta niva. Detta gor att ett nagot storre omrade inkluderas an den faktiska avgransningen av stadskarnan.

Befolkning avser alla som &r skrivna i stadskarnan, oavsett alder eller sysselsattning. Dagbefolkning avser alla som arbetar i stadskarnan, oavsett var de bor. Nattbefolkningen avser de som bor i stadskdrnan och som arbetar.
Nattbefolkningen exkluderar darfor barn, pensiondrer och andra som inte arbetar, men inkluderar personer som bor i stadskdarnan och arbetar pa annan ort.
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Balans mellan dag- och nattbefolkning

DAG- OCH NATTBEFOLKNING | STADSKARNAN

Dagbefolkningen dividerat med nattbefolkning ar 2022 i respektive stadskarna av samma stadskarnetyp, genomsnittet i respektive

stadskarnetyp samt totalen for samtliga stadskarnor
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Stadskarnans andel av kommunens befolkning

STADSKARNANS ANDEL AV KOMMUNENS BEFOLKNING

Antal boende i stadskdrnan dividerat med kommunens befolkning ar 2022 i stadskarnor av samma stadskarnetyp, genomsnittet i

respektive stadskdarnetyp samt totalen for samtliga stadskarnor*
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Omsattningsutveckling 2021-2022

50%
40%
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B

-10%
Totalt Dagligvaror
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8%

Bekladnad

-3%

Hem och fritid

15%

Kommersiell service

43%

Hotell

13%

Restaurang
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Omsattningsutveckling 2021-2022
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Totalt

3% 3%

Dagligvaror

8% 8%

Bekladnad

4%

-3%

Hem och fritid

B Lidkoping ™ Medelstor stad

15%

7%

Kommersiell service

43%

I |

Hotell

16%

13% I

Restaurang
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Omsattningsutveckling 2021-2022, jamforelser

70%
60%
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B Medelstor stad
M Totalt
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Totalt
6%
7%

15%

Dagligvaror
3%
3%
3%

Bekladnad
8%
8%
15%

M Lidkoping

Hem och fritid Kommersiell service
-3% 15%
4% 7%
6% 12%

B Medelstor stad ™ Totalt

Hotell
43%
32%
63%

Restaurang
13%
16%
32%

Kalla: SCB, HUI
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Historisk omsattningsutveckling 2017-2022*
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*| ar har stadskarnorna ritats om, vilket kan innebéara att utvecklingen 2022 speglar ett omrade som skiljer sig fran tidigare avgransning, se sida 25.
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Omsattning, antal verksamheter och anstallda
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Omsattning Forandring fran Antal Forandring fran Antal anstallda Forandring fran
Bransch . o o . o o . o o

per bransch foregaende ar verksamheter foregaende ar per bransch foregaende ar
Dagligvaror 285 7 10 1 76 5
Bekladnad 129 10 14 -1 67 1
Hem och fritid 315 -8 31 1 134 3
Kom.mer5|ell 70 9 40 ) 91 3
service
Hotell 81 24 6 0 85 22
Restaurang 130 15 27 3 166 24
Totalt 1010 57 128 6 619 58

Omsattning i respektive bransch inklusive moms, i miljoner kronor 2022 samt férandring mot foregaende ar. Antal verksamheter och anstéllda samt forandring mot foregaende ar
inom respektive bransch. Observera att antalet verksamheter aven kan innefatta verksamheter som stangt under aret. En lokal dar en verksamhet stangt och en ny 6ppnat kan darfor

raknas som tva verksamheter.

36



Indexerad omsattningsutveckling 2018-2022

Stadskarnan jamfort med stadstyperna och totalt (index 100=2018)*
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103
98
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e | idkOping Smastad  emmm=Medelstor stad — e====StOrre stad —emmStorstad Totalt

*| ar har stadskarnorna ritats om, vilket kan innebara att utvecklingen 2022 speglar ett omrade som skiljer sig fran tidigare avgransning, se sida 32.
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Indexerad omsattningsutveckling 2018-2022

Per bransch och totalt (index 100=2018)
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*| ar har stadskarnorna ritats om, vilket kan innebara att utvecklingen 2022 speglar ett omrade som skiljer sig fran tidigare avgransning, se sida 32.
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2023

38



Snittkopsutveckling 2019-2022

SNITTKOPEN VISAR PA STADSKARNORS EFFEKTIVITET
Snittkdpsutveckling ar ett kommersiellt effektivitetsmatt som mater
utvecklingen av den genomsnittliga omsattning som besokarna i
stadskarnan genererar. Mattet visar hur mycket battre eller samre ar
stadskarnan pa att omvandla dess besok till en hogre omsattning.

Ju storre relativ skillnad det ar mellan besoksutvecklingen och
omsattningsutveckling, desto storre effekt far det pa snittkdpen.

Omsattningsutveckling

= Snittkdpsutvecklin
Besoksflodesutveckling P &

* Om besoksstapeln ar lagre an omsattningsstapeln ékar snittkopen.

* Om besoksstapeln ar hogre an omsattningsstapeln minskar snittkopen.
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B Besoksflodesutveckling B Omsattningsutveckling
W Snittkdpsutveckling B Snittkdpsutveckling medelstor stad

Kalla: Telia Crowd Insights & HUI

Avser forandringen mellan 2019 och 2020, 2020 och 2021 respektive 2021 och 2022. Notera att det finns verksamheter inom branscher som inte omsattningsbedéoms inom ramen for Cityindex

och ar darfor inte inkluderade i matten foér omsattningsutveckling och snittkopsutveckling. Daremot ar besoken till samtliga verksamheter inkluderade i besoksflodesutvecklingen.
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Sammanfattning av stadskarnans utveckling

il

Lidkdping stadskadrna har haft en
svagare omsattningsutveckling
an andra jamforbara stader.
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9

Den bransch som har haft bast
utveckling i stadskarnan ar
hotell, medan hem och fritid har
haft det tuffast.

3

Snittkdpsutvecklingen i
Lidkdping stadskadrna har varit
hogre an andra jamforbara
stader.
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Handeln i kommunen

Forsaljningsindex for den totala detaljhandeln beskriver
hur handeln férmar ta tillvara den befolkningsmassiga
kopkraften och attrahera kunder fran omraden utanfor
sin kommun. Index 6ver 100 innebar att handeln drar
kunder fran andra omraden och index under 100 innebar
att handeln har ett utflode till andra kommuner.

Cityindex
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UTVECKLING AV KOMMUNENS FORSALININGSINDEX FOR TOTAL DETALJHANDEL OVER TID*

Jamfort med lanet och jamférbara kommuner
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e | [dkOping Vastra Gotalands |dn === Mindre stad/tatort

Kalla: Handelsfakta**

*Observera att typen av stad ar baserad pa SCB:s indelning av kommuner och inte Cityindex definition av stadstyper. SCB uppdaterade
stadskategorierna 2017 och darfér ar det mojligt att datan fér jamforbara stader inte ar jamforbar innan 2018 och efter 2017.

** Metoden for att ta fram forsaljningsindexet for kommuner och lan har uppdaterats for 2021 och 2022, vilket innebar att siffrorna inte ar fullt
jamforbara med tidigare ar. 42


http://www.handelsfakta.se/

Handelns utveckling

Stadskérnans forutsattningar paverkas forsaljningsutveckling med kommunens HANDELNS OMSATTNING
av hur utbudet av handel, restauranger och lanets forsaljningsutveckling.
och andra kommersiella verksamheter

forandras i kommunen och lanet i stort.

Handelns omsattning per bransch i stadskarnan, kommunen och lanet 2022.

Om exempelvis ett képcentrum eller ett Dagligvaror  Sallankdpsvaror Detaljhandel
handelsomrade 6ppnar upp i ndrheten

av stadskarnan blir det generellt sett Stadskarnan 285 444 729
svarare for stadskdrnan att behalla sin Kommunen 1513 1 660 3173

omsattning. Det ar darfor intressant att
jamfora stadskarnans

Lanet 65 414 66 282 131 696

OMSATTNINGSUTVECKLING | STADSKARNAN, KOMMUNEN OCH LANET

Omsattningsutveckling for handeln i stadskarnan, kommunen och lanet, 2022 jamfort med 2021.

14% 12%
12%
0,
10% 8%
8%
6%
4% 9 3% 3% 4%
o 3% » 2% 0
o o ]
Stadskarnan Kommunen Lanet
W Dagligvaror Sallankopsvaror W Detaljhandel
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Var handlar man?

Den fysiska detaljhandelns omsattning i kommunen ar 2022 uppdelat pa forsaljningsplats, i jamforelse med rikets fordelning. Externhandel avser kdpcentrum
och handelsomraden.

Lidkoping Medelstor stad Riket

4. & 'P

m Stadskarnan Externhandel  m Ovrig fysisk handel

Cityindex Kalla: Handelsfakta, SSCD
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Sammanfattning

* Stadskarnan har en nettopendling pa 201, vilket innebar ett nettoinflode
av arbetskraft till stadskdrnan. Detta ar hogre an for jamforbara stader.

* 6 procent av kommunens befolkning bor i stadskdrnan. Detta ar en
hogre andel an i jamforbara stader.

* Omsattningen i Lidkoping stadskdrna 6kade med 6 procent 2022, vilket
ar en starkare okning an andra jamforbara stader. Den bransch som gick
bast var hotell, medan hem och fritid hade det tuffast.

* Lidkoéping kommun har ett forsaljningsindex éver 100, vilket tyder pa att
kommunen attraherar kdépkraft fran andra kommuner.

* Detaljhandelsforsaljningen har 6kat mindre i stadskarnan jamfort med
kommunen i helhet.

* Stadskarnans snittkdpsutveckling har okat med 2 procent 2022, vilket ar
hogre an andra jamforbara stader.

» Stadskarnan star for 23 procent av kommunens totala
detaljhandelsomsattning. Detta ar en hogre andel an for jamforbara
stader.

Cityindex
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Huvudinsikter

STUDENTSTADER

Integrera studenterna i stadskdrnan
Om studenterna har flera anledningar att
besoka stadskdrnan innebar det storre
floden och 6kad omsattning. Studenter
ar dessutom verksamma pa “udda tider”,
vilket hjalper till jamna ut dagens floden.

Behall studenterna

Studentstader har ett konstant inflode av
nya manniskor. De mest framgangsrika ar
de som dr attraktiva nog att locka
studenterna att bo kvar efter studietiden.
Studenter som stannar bidrar till en
hogutbildad och kopstark befolkning.

Bind samman campus och stadskarnan
Om campusomradet ligger en bit fran
stadskarnan kan man bygga bort det
mentala avstandet genom fortatning,
samt gora det enkelt att ta sig runt med
cykelvagar och kollektivtrafik.

@ | Cityindex
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BESOKSNARINGSSTADER

Flexibelt utbud med bredd och nisch
Stadskarnor som erbjuder en bred mix av
verksamheter och ar anpassade for
vardagsbestyr saval som semesterfirare
skapar platser som folk bade vill besoka
och bo pa.

Varna om permanentboende
Besoksnaringsstadernas besoksfloden
karaktariseras av sdasongsmonster, vilket
innebar utmaningar for de lokala
verksamheterna. Att vara attraktiv dven
for permanentbefolkningen blir saledes
viktigt for att jamna ut efterfragan.

Tydligt platsvarumarke

Manga besdksnaringsstader drar nytta av
naturliga fordelar sdsom sitt lage vid
vatten. Aven de bestksnaringsstader som
saknar sadana fordelar kan starka sin
framgang genom ett starkt
platsvarumarke.

==\
PENDLINGSSTADER

Bra kollektivtrafikforbindelser
Manniskor vill ha néra till sina jobb och
de pendlingsstader som lyckas bast ar de
som har kollektivtrafikforbindelser som
gor det mojligt for pendlare att enkelt na
stadskarnan pa vagen mellan sitt hem
och arbete.

Trygghet och bra skolor

Manga pendlingsstader ar primart hem
for barnfamiljer. Fokus pa bra skolor och
en trygg miljo ar saledes viktigt for att
attrahera boende. Med de boende
kommer sedan kopkraften.

Starkt kdarnutbud

Speciellt for pendlingsstader ar att de per
definition ligger nara en storre stad, som
med hog sannolikhet erbjuder ett storre
utbud. Primart fokus bor saledes ligga pa
de verksamheter som de boende garna
vill ha ndra hemmet.

_:(:):_ m

LANDSBYGDSSTADER

Behall de unga

Manga landsbygdsstader dras med
vikande befolkningsunderlag. Utflyttning
av unga och familjer forsvagar den lokala
efterfragan. Bra karnutbud och en starkt
platsidentitet med koppling till naturen,
kan bidra till att manniskor vill bo kvar.

Skilj stadskdrnan och externhandeln
Landsbygdsstader ar ofta sma och har
sallan barkraft for stora mangder handel.
Har staden da ett externt handelsomrade
ar det viktigt att differentiera utbudet
fran stadskarnans.

Stadskdrnan som servicenod
Landsbygdsstader ar ofta noden for ett
storre kringliggande geografiskt omrade.
Ett starkt utbud av karnservice i form av
handel och offentlig service ar darfor
viktigt.
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Studentstader: Reflektioner och tips

Anna Wiking, stadsutvecklings- och samhallsstrateg Fastighetsdgarna Syd

Om vi ser studenter som en homogen grupp, kan vi generaliserande sdga att studenten ar en yngre person som
har sin inkomst via studielan och &r pa vag att géra entré pa arbetsmarknaden. Alder, civilstdnd och inkomstslag
varierar givetvis och det ar darfor viktigt att lara kdnna sin stadskarnas studenter och deras olika drivkrafter for att

matcha utbud med efterfragan.

5 reflektioner kring studenten

1. Arfor delningstjanster. De 4r vana vid boende med
delade ytor. Vilka ytterligare delningstjanster kan
erbjudas? Hur ser stadskdrnans utbud for aterbruk,
reparation och begagnathandel ut?

2. Uppskattar konsumtionsfria platser. Hur ser stadskarnas
konsumtionsfria platser ut, dar studenten kan soka sig till
for studier och aktiv vila? Hur kan vi 6ka floden till
platsen, 6ka tryggheten och starka platsens varumarke?

3. Arpa vig utiarbetslivet. Kan stadskirnans co-working-
platser aven utformas till studenter? Detta mojliggor for
natverkande infor arbetslivet. Hur ser forutsattningarna
for studenten ut till att stanna kvar i studentstaden efter
studietiden? Vilket bostadsutbud finns for
nyutexaminerande?

Cityindex
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4. Starker stadskdrnas serviceupplevelse. Studenter har inte
sallan extrajobb inom detaljhandel, hotell och restaurang
under studietiden. Att vara en studentstad ar att ha tillgang till
arbetskraft. Hur kan denna matchning tas tillvara och bidra till
stadens utbud och serviceupplevelse?

5. Arirdrelse. Studenter har generellt sett inte tillgang till bil. Hur
ser tillgangligheten till och fran stadskarnan ut utifran andra
transportslag, erbjuds mobilitetspooler och trygga cykel- och
gangvagar?

Och till sist, kom ihag att inkludera studentrepresentanter vid
tillfallen da stadens aktorer traffas i samverkansprojekt med fokus
pa stadskarnans utbud och utveckling. Om stadskarnan har skapat
en god relation till studenterna under studietiden finns
forutsattningar for dem att bade stanna kvar som boende eller ofta
komma tillbaka som besokare nar de gar vidare i livet.




Besoksnaringsstader: Reflektioner och tips

Katrin Behdjou Arshi, chef stadsutveckling pa Fastighetsidgarna Stockholm

Anledningarna att besoka en stadskarna kan vara manga. Det kan vara att ga en vandringsled pa Hoga kusten, ga

pa en konsert med Beyoncé eller gora ett kulturellt besok i Visby. Varje besoksnaringsstad lever vidare under och
efter hogsasong dar de permanentboendes och verksamheternas behov behdver tillgodoses. Darfor ar det viktigt
att ldra kdnna sin stadskarnas besdkare och deras olika drivkrafter for att matcha utbud med efterfragan.

6 reflektioner kring besdékaren

1.

Ett digitalt kopklick bort ifran ett besok i just din butik
eller hotell. Besokaren ar en van researcher. Vilken
platsidentitet som besdksstaden marknadsfor sig med,
utbud, variation och livsstil ar avgérande for
besoksvistelse.

Uppskattar konsumtionsfria platser. Besokaren lockas av
natur, aktiviteter samt ett utbud av verksamheter som
inspirerar och éverraskar. Alder, intresse och ekonomi
varierar givetvis och det ar darfor viktigt att lara kdnna sin
stadskarnas besokare och deras olika drivkrafter.

Besokaren kommer i allra storst utstrackning mota
kommunen som myndighet. Kommuner och regioner ar
vanligtvis ocksa en del i besoksmalet eftersom de driver
museer, forvaltar natur- och kulturmiljoer samt anordnar
evenemang som ofta utgor viktiga reseanledningar.
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Besokande och boende — tva intressegrupper.
Besdksnadringsstdderna har en utmanande situation dar de
bade lockar besokare fran hela landet och internationellt,
samtidigt som de ska tillfredsstdlla de permanentboende. En

viktig nyckel ar god service aret runt till permanentboende och

samtidigt locka till nyinflyttningar och foretagsetableringar.

Ar hallbarhetsmedveten. En stor del av framtidens besékare
och resande kommer att vara hallbarhetsmedvetna. Hur en
halsosam och hallbar mobilitet samt tillgangligheten mellan
stader utformas ar redan idag en avgorande faktor i valet av

besokstillfallen. Det kan innebara att erbjuda hoghastighetstag

och andra hallbara fardmedel, mobilitetspooler samt trygga
cykel- och gangvagar.

Letar upp favoritrestaurangen som ar stangd.

For att behalla personal behover besoksnaringens foretag i
hogre grad analysera hur de skulle kunna erbjuda mer
attraktiva arbeten och boende.




Pendlingsstader: Reflektioner och tips

Linda Siverbo, naringspolitiskt ansvarig i Goteborgs kranskommuner pa Fastighetsdgarna GFR

Om vi ser pendlare som en homogen grupp, kan vi generaliserande sdga att pendlaren ar en person bosatt pa den
mindre orten med regelbunden sysselsattning i den néarliggande storre staden. Det kan vara yrkesarbetande eller
studerande. Alder, civilstdnd och inkomstslag varierar givetvis och det ar darfor viktigt att lara kinna sin
stadskarnas pendlare och deras olika drivkrafter for att matcha utbud med efterfragan.

5 reflektioner kring pendlaren

1. Soker smidiga vardagslosningar. Livspusslet styr valen.
Distansarbete har starkt lokal dagligvaruhandel i
pendlingskommuner men mer kan goras! Utbud, tjanster
och 6ppettider behover anpassas for de boende.

2. Vill forena nytta med néje. Manga vardarenden ar
kopplade till folkbokforingsadressen. Kan dessa
verksamheter forldggas i stadskdarnan kommer de att driva
regelbundna fléden av blandade méanniskor och
generationer och ddarmed dven stodja en diversifierad
handel. Stora mojligheter finns nar butiker formar fanga
upp de dagliga flodena genom att vacka nyfikenhet och
locka in besokare.

3. Varderar hemortens unika mojligheter. Att behalla den
egna befolkningens lojalitet i val av fritidsintressen, inkdp
och nojen ar en utmaning. Kommunens styrka far inte
endast vara narheten till den storre staden. Stark ortens
identitet och utveckla platsen, sa att fler lockas att komma
och att stanna.
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4. Viljer forsta boendet beroende pa utbud. Manga
pendlingsstader ar primart hem for barnfamiljer. Barnen vaxer
upp och hur lockas unga att bo i en pendlingskommun praglad
av familjeliv? Aktivera ytor for kvallar och helger och lyft
blicken mot studentstaderna som lyckats skapa attraktivitet for
unga.

5. Utnyttjar valplanerade strak och noder. Kollektivnoder ska
vara enkla att na. Trygga cykelparkeringar nara hallplatser
gynnar stadskarnan, da det blir enkelt att stanna och utratta
arenden pa vagen. Det géller att vinna pendlarens intresse och
lojalitet till det lokala.

Till sist: Pendlaren har ett ben i varje stad och det géller att vinna
intresset och lojaliteten till det lokala. En pendlingsstad kan inte
konkurrera med storstadens omfang, men en inbjudande miljo och
intressant mix av verksamheter kan ge en dimension som den
storre staden inte kan erbjuda. Dar finns potentialen att skapa
attraktivitet. Lojalitet och tillhérighet hanger ihop, sa involvera
pendlare i alla former av lokala samverkansprojekt.




Landsbygdsstader: Reflektioner och tips

Christina Friberg, expert stadsutveckling pa Fastighetsdgarna MittNord

Klimatfordandringar och maojligheter till distansarbete har 6kat intresset hos den yngre generationen att forverkliga
sin drom om att bo pa landsbygden. Landsbygdsstader, som till stor del bestar av en dldre generation, far nu allt
oftare valkomna yngre par, som ser fram emot att fa bygga upp sin framtid i en stad dar livsbalansen mellan
arbete och fritid ar en stark drivkraft.

5 reflektioner kring landsbygdsbon

1. Vill kunna utrétta sina drenden i ndromrédet. Ar ofta 4.  Lagar helst maten sjalv. Prioriterar att laga bra mat. Hur kan
miljomedveten och radd om sin tid. Hur kan stadskdrnan utbudet av dagligvaror utvecklas med dannu mer
utveckla sin funktion som servicenod och erbjuda en narproducerade ravaror? Vilka arenor finns for att salja lokala
bredare variation i sin utbudsmix? Kan co-working och rdvaror? Kan obemannade butiker vara ett sétt att 6ka flédet
kontorstjanster forenkla for distansarbete? och tillgéngligheten?

2. Virdesitter livsbalans. Har en aktiv fritid och vill ha 5. Vill ha ett socialt sammanhang. Ar stolt 6ver sin stadskdrna
narhet till rekreationsomraden. Kan stadskarnan och ser den som en viktig motesplats. Pa vilket satt kan
utvecklas till en unik oas fylld av rofyllda motesplatser, aktiviteter i det offentliga rummet 6ka inkluderingen, starka
aventyrliga och kreativa upplevelser som uppfyller den sociala samhorigheten och bidra till stadslivet?

tterligare behov och ge fler beséksanledningar?
u . 2 - Den 6vergripande framgangsfaktorn for stadskarnor i

landsbygdsstader ar att fanga upp méanniskors behov for att
komplettera dagligvaruhandeln som dragare. Darigenom okar
lojaliteten till den egna stadskarnan. Involvera darféor medborgarna
i att vara med och utveckla stadskdarnan genom
platssamverkansprojekt, aktivering av gaturummet och i
utvecklingen av serviceutbudet. Det starker samhorigheten med
stadskdrnan och far manniskor att vilja bo kvar.

3. Vill handla lokalt och klimatsmart. Ar m&n om att
stotta sin stadskarna och vill undvika att behéva aka
langt for att handla. Det lokala utbud kan starkas
exempelvis genom att olika butiker delar pa samma yta
och aterbrukshandel. Kan innergardar nyttjas for
hantverk och loppis?
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Aterhimtning med ovisshet

Omsdttningen i Sveriges stadskdrnor nu pa pre-pandemiska nivaer

Under 2022 6kade omsattningen i Sveriges stadskarnor kraftigt med 15% och ar nu pa pre-pandemiska
nivaer. Jamfort med 2018 har omséattningen dkat med 5% och jamfért med 2019 med 2%.

Inflationsdriven omséattningsokning

Trots hog tillvaxt i stadskdrnorna ar bilden inte odelat positiv. En stor del av tillvaxten ar prisdriven och en
annalkande lagkonjunktur innebar att stadskarnans aktorer fortsatt bor se pa framtiden med forsiktighet.

Hogst tillvaxt i storstaderna

Omsattningen 6kade i alla olika stadskarnetyper men den storsta 6kningen gick att se i storstdderna som
vaxte med 24% och nu ligger pa en omsattning 4% over 2019 ars niva.

Hogst tillvaxt i hotellbranschen och restaurangbranschen

Den hogsta tillvaxten av de granskade branscherna aterfanns i hotellbranschen, 63%, foljt av
restaurangbranschen, 32%.

Besoksflodena i Sveriges stadskdrnor 6kar men har annu inte natt 2019 ars nivaer

Besoksflodena i Sveriges stadskarnor 6kade under 2022 och 1ag pa en hogre niva an 2021 under arets alla
manader. Trots 6kningen ligger besoksnivan betydligt lagre an innan pandemin och siffror for de forsta fyra
manaderna 2023 visar ingen forandring.
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For mer information om Cityindex:

Alma Ohlin, ansvarig naringspolitik
Fastighetsagarna Skaraborg
0500-46 69 42, alma.ohlin@fastighetsagarna.se

For fragor om rapporten
Erik Jonsson, kundansvarig HUI Research
076-139 11 15, erik.jonsson@hui.se
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