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Om det har dokumentet

Infor framtagande av en varumarkesplattform for platsen vill vi ta fram sa mycket
fakta som mojligt som kan vara relevant for arbetet med platsvarumarket. Vad
utmarker platsen, hur mar den, vad finns det for behov av bade platsutveckling
och platsmarknadsforing, vad ar platsens sjal och DNA, vad sager bade invanare
och omvarlden om platsen.

| denna nulagesbild har vi hamtat underlag fran:
» Genomgang av befintliga rapporter och undersokningar.

* Attitydundersokning bland invanare i Sverige och i Lidkoping, for att ta reda pa
deras bild av Lidkoping som plats att leva och bo pa.

* En enkel mediabild hamtad fran All ears.



Vi som gjort nulagesanalysen

Nulagesanalysen ar genomford av Placebrander tillsammans med
var konsultpartner Sofia Mard Ek, och var undersokningspartner
Norstat. Placebrander ar experter pa platsutveckling och
platsmarknadsforing. Bolaget grundades 2013 och finns idag i
Jonkoping, Norrkoping, Oskarshamn, Eskilstuna och Karlstad. Vi
hjalper platser, sma som stora, att identifiera sin position pa
marknaden och gora ratt saker for att na ut till sina malgrupper. Vi
trivs bast i granslandet dar platsutveckling moter varumarke och
kommunikation.

Vi slapper arligen trendrapporter kopplat till platsers
attraktionskraft. Vi leder utbildningar och natverk for personer
som jobbar med platsmarknadsforing och platsutveckling.

Vi alskar platser!

L Sofia Mard Ek 52 WM Elna Dahlstrand
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Barande insikter

Via befintliga rapporter, statistik och redan gjorda undersokningar samt nyligen
genomforda attitydmatningar lokalt och nationellt tar vi med oss dessa insikter in i

varumarkesarbetet:

Vision och mal

Bra att det finns en tydlig vision och tydliga mal for
Lidkopings kommun som varumarkesarbetet ska bidra
till att uppna. Vision: Lidkoping - en valkomnande och
hallbar kommun.

Oversiktsplan/stadsutvecklingsplan

Det finns en tydlig malbild mot 2030 for att skapa
forutsattningar for en mer attraktiv plats. Staden ska
flytta narmare vattnet, det kommer att skapas fler
bostader och staden kommer att erbjuda fler mojligheter
ga och cykla for att skapa en mer trygg och hallbar
kommun.

Befolkningen okar stadigt

Befolkningen okar stadigt i Lidkoping med cirka 400
personer per ar. Storst in- och utflyttning ser vi i aldrarna
15-34 ar. Malet &r installt pa 45 000 invanare ar 2030.

Mangfald i foretagsstrukturen

En av styrkorna i Lidkoping ar den mangfald om finns i
foretagsstrukturen. Ingen bransch ar dominerande utan
det finns en stor variation av foretag pa platsen.

Vanern, torget, narheten och Villa Lidkoping

Nar lokalborna beskriver Lidkoping med 1-3 ord toppar orden
Vanern, torget, narheten och Villa Lidkoping. Ur den
nationella undersokningen ser vi att associationerna gar till
Vanern, Lacko slott, porslin och Rorstrand. Bandy, Villa-
Lidkoping och Vastergodtland. Manga blandar ihop Lidkoping
med Linkoping.

Hog rekommendationsgrad for besok
Lidkopingsborna ar otroligt stolta over sin plats ur
besokssynpunkt. De rekommenderar garna andra att besoka
platsen. Daremot ar rekommendationsgraden lagre for en
flytt till Lidkoping.

Besoksnaring med flera tydliga reseanledningar
Det finns fler tydliga reseanledningar till Lidkopingsomradet.
Lacko slott, Rorstrand, Kinnekulle ar huvudsakliga
reseanledningar bland besokare i den besokarundersokning
som gjorts 2022. Lidkoping har en uttalad
evenemangsstrategi for att starka stadens attraktivitet. Den
lyder: Lidkoping ska erbjuda ett rikt utbud av sma och stora
evenemang utspritt dver hela aret. Har ska finnas nagot som
intresserar alla.
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Om sammanstallningen

Denna sammanstallning ar gjord utifran befintliga rapporter och statistik
som vi har fatt tillgang till via arbetsgruppen for platsvarumarket och som vi
pa Placebrander tagit fram bland annat genom SCB, Kolada, Tillvaxtanalys
och Svenskt naringsliv.

Vi har sammanfattat det vi sett i nagra barande insikter som vi bar med oss
in i platsvarumarkesarbetet.

Pa varje slide finns ett gront falt dar vi pa Placebrander gor en
sammanfattning av bilden och ger vara reflektioner.




Insikter fran rapporter och statistik

Via befintliga rapporter, statistik och redan gjorda undersokningar har vi tagit med oss

dessa insikter in i varumarkesarbetet:

Vision och mal
Det finns en tydlig vision och tydliga mal som
varumarkesarbetet ska bidra till att uppna. Bra!

Vision: Lidkoping - en valkomnande och hallbar kommun.
Mal: Lidkoping 2030 - Erkant god livskvalitet, halsosam
miljo och bra service for alla gor att fler flyttar till
Lidkoping och vi ar minst 45 000 Lidkopingsbor.
Lidkoping 2030 - Lidkoping ar en motesplats som har
fordubblat antalet besokare.

Oversiktsplan/stadsutvecklingsplan

Det finns en tydlig malbild mot 2030 for att skapa
forutsattningar for en mer attraktiv plats. Staden ska
flytta narmare vattnet, det kommer att skapas fler
bostader och staden kommer att erbjuda fler mojligheter
ga och cykla for att skapa en mer trygg och hallbar
kommun.

Styrkeomraden

Det finns tre tydliga styrkeomraden for Lidkoping som
framkommit i framtagandet av naringslivsstrategin: lagets
fordelar och potential, invanarnas stolthet och drivkraft,
foretagandets bredd och historia. Dartill kommer att
Lidkoping har pekat ut att i framtiden fokusera pa grona
naringar och kreativa och kulturella naringar.

Befolkningen okar stadigt
Befolkningen okar stadigt i Lidkoping med cirka 400 personer
per ar. Storst in- och utflyttning ser vi i aldrarna 15-34 ar.

Mangfald i foretagsstrukturen men langt ner i
naringslivsranking

En av styrkorna i Lidkoping ar den mangfald om finns i
foretagsstrukturen. Ingen bransch ar dominerande utan det finns
en stor variation av foretag pa platsen. Omdémet om
foretagsklimatet i kommunen har tagit ett rejalt kliv uppat de
senast tva aren, efter att ha fallit sedan 2013. Daremot rankas
fortfarande kommunen bland de samsta i landet i Svenskt
naringslivs ranking, vad star det for?

Besoksnaring med flera tydliga reseanledningar
Destination Lacko Kinnekulle arbetar for att locka fler besokare
till omradet. Detta gors genom att erbjuda upplevelser inom
natur, kultur och mat. Det finns fler tydliga reseanledningar till
Lidkopingsomradet. Lacko slott, Rorstrand, Kinnekulle ar
huvudsakliga reseanledningar bland besokare i den
besokarundersokning som gjorts 2022. Lidkoping har en uttalad
evenemangsstrategi for att starka stadens attraktivitet. Den
lyder: Lidkoping ska erbjuda ett rikt utbud av sma och stora
evenemang utspritt Over hela aret. Har ska finnas nagot som
intresserar alla.



P

Visioner och mal

Befintliga visioner och mal att forhalla
sig till i varumarkesarbetet



Nulage
Den regionala kontexten

Lidkoping i den regionala kontexten

| olika regionala analyser trader Lidkoping, tillsammans med Skovde, fram som maijliga regionala tillvaxtmotorer. Det
betyder att de i kraft av sin storlek pa olika satt bidrar till utvecklingen i omgivande kommuner och for Skaraborg
som helhet. Har finns tillgang till olika slags utbildning, kultur, sjukhus med mera. Vi talar om Skaraborg som en
natverks-stad dar de omsesidiga beroendena ar stora och dar manniskor i hog grad pendlar till arbete och studier. En
tillvaxt i antal invanare gor att Lidkoping narmar sig eller till och med blir en regional tillvaxtmotor i Skaraborg.

Kalla: Citat fran https://lidkoping.se/kommun-och-politik/nyheter-kommun--politik/2022-03-30-lidkopings-boendemal-nas-2035-enligt-scbs-befolkningsprognos



https://lidkoping.se/kommun-och-politik/nyheter-kommun--politik/2022-03-30-lidkopings-boendemal-nas-2035-enligt-scbs-befolkningsprognos

Nulage
Om platsvarumarkesuppdraget

Om platsvarumarkesuppdraget samt vision och mal

For att forstarka arbetet och kommunikationen kring vara varumarken foreslas kommunstyrelsen ta ett strategiskt beslut for att intensifiera
varumarkesarbeten for Lidkopings kommun samt platsvarumarket Lidkoping vid Vanern.

Destinationsbolaget har fatt tydliggjort i agardirektivet att de ska arbeta med platsvarumarket.

For Lidkopings kommun finns denna vision och mal att ta hansyn till:
+ Lidkoping - en valkomnande och hallbar kommun

» Lidkoping 2030 - Erkant god livskvalitet, halsosam miljo och bra service for alla gor att fler flyttar till Lidkoping och vi ar minst 45 000
Lidkopingsbor.

* Lidkoping 2030 - Lidkoping ar en motesplats som har fordubblat antalet besokare.

Kalla: Sammanstallt material av styrgruppen infor platsvarumarkesarbetet

Det finns en tydlig vision och ett par strategiskt viktiga mal som ar viktiga att ta hansyn till i varumarkesarbetet. Lidkoping ska vaxa till minst 45 000

invanare och fordubbla antalet besokare fram till 2030. Visionen ar att vara en valkomnande och hallbar kommun.




Nulage
Oversiktsplan/ stadsutvecklingsplan i korthet

kommun

Oversiktsplan/stadsutvecklingsplan

Oversiktsplanen fér Lidkdéping stréacker sig till &r 2030
medan stadsutvecklingsplanen tar sikte anda fram till ar
2050.

Fokus for stadsutvecklingsplanen ar att skapa férutsattningar for:
+ blir hallbar och attraktiv
» en god framférhallning infér framtida behov av tillvaxt,

» utveckling, skaparkraft och handling som lockar hit manniskor och
kompetens,

« att starka Lidkoping som besoksort, arbetsort och bostadsort

Dk

Arets
Superkommun
2022

uPkoriNG
VIDVANERN

Kalla: Sammanstallning av material av styrgruppen infor platsvarumarkesarbetet

Det finns en tydlig malbild i i och med 6versiktsplanen och stadsutvecklingsplanen med sikte mot 2030 och 2050 for att skapa forutsattningar for

en mer attraktiv plats.




Nulage
Oversiktsplan/ stadsutvecklingsplan i korthet

kommun

Malbild- var framtida stad

* | Lidk6ping ar 2050 har livet i staden flyttat narmare vattnet.
| de mest centrala delarna finns en blandad stadsbebyggelse med
bostader, handel och service, gronytor, parker och platser foér
aktiviteter i den vattennara stadskarnan. Satsningarna, samt nya
gangstrak och gatumiljoer, har utvecklat handeln i centrum.

+ Staden har fatt cirka 5000 nya bostader, 1500 i stadskarnan,
2000-3000 i omradet innanfor ringleden och upp emot 1500 i
ytteromradena. De nya bostaderna ger staden ett varierat utbud av
hyreslagenheter, bostadsratter, villor och radhus fér livets olika behov.

» Fler gar och cyklar. Nya strak fér transporter och kommunikationer
har knutit ihop staden, gor det lattare att forflytta sig hallbart och ékar
trygghet och sakerhet. Inledning - med siktet mot 2050

@ * Nybyggnationen och nya strék har lankat samman stadens olika delar.
pal Identitet och kulturella arv har tagits tillvara genom en bra och

Superkommun hansynsfull blandning att gammalt och nytt i stadsmiljon.
2022

Llf)xg::jPlNG
VIDVANERN

Kalla: Sammanstallning av material av styrgruppen infor platsvarumarkesarbetet

Det finns tydliga malbilder for hur Lidkoping vill utveckla staden mot en mer attraktiv stad, genom att flytta staden narmare vattnet, skapa fler nya

bostader bade i stadskarnan och i ytteromraden. | planen star ocksa att fler strak for hallbara transporter och kommunikationer ska knyta ihop
staden och det ska vara lattare att forflytta sig hallbart genom att ga och cykla.




Nulage
Naringslivsvisionen i korthet

Naringslivsstrategin ar ett politiskt styrdokument som i forsta hand
syftar till att leda och styra arbetet i kommunens forvaltningar och
bolag.

Strategin dr framtagen genom dialoger mellan kommunen och
nadringslivet. | dialogerna framkom tre tydliga styrkeomraden
for Lidkdping som det kommande arbetet tar utgangspunkt i

Tva olika kluster har identifierats. Grona naringar samt KKN (Kreativa
och kulturella naringar). Dessa ses som tva viktiga branschkluster for
Lidkopings utveckling. Stort fokus pa dessa under kommande ar.

Foretagandets

Lidkopings kommun arbetar idag med utvecklingen av dessa kluster
. . for att i framtiden kunna locka fler inom branschen att soka sig till
historia orten.

Invanarnas bredd och
stolthet och

drivkraft

Kalla: Sammanstallning av material av styrgruppen infor platsvarumarkesarbetet

| naringslivsstrategin finns tre tydliga styrkeomraden: Iagets fordelar och potential, invanarnas stolthet och drivkraft

och féretagandets bredd och historia. Lidkoping kommer att fokusera pa klustren grona naringar och KKN under de narmaste aren. Har behover
de olika klustren exemplifieras sa att det blir tydligt vad de star for och vad de kan erbjuda.




2. Attraktivitet

Lidképings kommun kommer 2022 - 2024 att ta ansvar for att:
Marknadsfora Lidképing som en hallbar och vilkomnande boendekommun genom
tillsammans med naringslivet identifierade styrkor och attraktionsvarden.

Prioritera etableringar utifran den attraktionskraft de skapar fér kompetens, inflyttare
och besdkare.

N&ringslivets organisationer kan understddja férandringen genom att:
Lyfta Lidk6pings styrkor sett till branschbredd och livskvalitet i rekryteringsannonser

och annan kommunikation, fér att tydliggéra vara styrkor som boendeort fér bade
sokanden och medflyttare.

Mbjliggora for Lidkbpings unga att stanna kvar, eller dtervdnda efter sina studier pa
annan ort.

Tillsammans kan vi astadkomma:

Ett platsvarumarke for Lidkoping som bade boendeort och besoksdestination
genom gemensamt arbete med stadskdrnan, det sjondra laget, utbudet av kultur
och fritidsaktiviteter, landsbygdsutveckling etc.

Kalla: Sammanstallning av material av styrgruppen infor platsvarumarkesarbetet

\ll
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Nulage
Naringslivsstrategin i korthet

Arets insatser ar uppdelade i sex strategiska omraden

1. Fornyelsekraft

2. Attraktivitet

3. Kompetensforsorjning

4. Inkluderande klimat

5. Infrastruktur och tillganglighet

6. Mark och fysisk planering

Under insatsomradet 2. attraktivitet finner vi det som har direkt koppling till
Lidkopings platsvarumarke. Se aven en punkt fran insatsomradet 5. infrastruktur
och tillganglighet. Ovriga delar av strategin har ingen direkt koppling till
platsvarumarket och exkluderas darfor fran analysen.

5. Infrastruktur och tillganglighet

Lidk6pings kommun kommer 2022 - 2024 att ta ansvar for att:

Arbeta l3ngsiktigt, helhetstankande och transparent i tidiga dialoger med naringslivet
i fragor kopplade till infrastruktur, mobilitet och elférsérjning.

Utveckla Lidk6ping som ga- och cykelkommun pa ett satt som kopplar ihop hallbarhet,
folkhalsa, livsmilj, tillganglighet och besdksnaring.

Tva delar av naringslivsstrategin har direkt koppling till platsvarumarkesarbetet. Insatsomrade 2 som handlar om attraktiviteten samt insatsomrade

5 som handlar om infrastruktur och tillganglighet.
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Kalla: Sammanstallning av material av styrgruppen infor platsvarumarkesarbetet

Nulage

Material fran Destination Lacko Kinnekulle AB

MALBILD

Lacko~

KINNEKULLE

Destination Lacko-Kinnekulle AB ags av Gotene och
Lidkopings kommuner. Bolaget foretrader
kommunerna pa turism- och besoksnaringsmarknaden
och ska tillsammans med berorda intressenter aktivt
arbeta for att skapa hallbar och langsiktig tillvaxt inom
besoksnaringen.

Overgripande strategier ar: Sa lite onddig
miljopaverkan som majligt, bra for bade boende och
besokare, fler besokare nar och dar det inte ar fullt, fler
heltidsjobb och mer robusta verksamheter.

Fokusomraden for arbetet ar natur, kultur och mat.



Nulage

Material fran Destination Lacko Kinnekulle AB

Ar den hiir platsen din huvudsakliga anledning till besoket i
omradet?
Reseanledning fér de som svarade nej:

Traffa slakt och vanner

m Besdtka flera sevardheter i
omradet

m Ovrigt

B Genomresa till annat
omrade

W Besdka olika
camping/stillplatser
W Lacko Slott

Nej 28% Operan pa Lickd

m Spiken

M Stenbrottet

0% 20% 40% 60% 80% 100% m Lidképing

Kalla: Sammanstallning av material av styrgruppen infor platsvarumarkesarbetet

| en besokarundersokning som genomfordes under
2022 far respondenterna svara pa om detta ar
huvudsakliga platsen for besoket i omradet. De platser
dar undersokningen genomfordes var Falkangen,
Rorstrand och vid Lacko slott. 72 % anger att sa ar
fallet. For de 28 % som inte sager ja ar de huvudsakliga
anledningarna till besoket: att traffa slakt och vanner,
besoka flera sevardheter i omradet, Ovrigt.

72 % anger att platsen de besoker ar den huvudsakliga reseanledningen till omradet. (Rorstrand, Lacko slott eller Falkangen).




Nulage

Material fran Destination Lacko Kinnekulle AB

Planerar ni att besoka fler stiillen i naromradet?

Om ja, vilka d&?
s 24%
m | &ckd Slott och Spiken
= Kinnekulle
BRomstrand och Lidkiéping
B Se pd konsert
mVdnern, skdrgarden
N _ T o

0% 20% 4% 10 B8 100%

Kalla: Sammanstallning av material av styrgruppen infor platsvarumarkesarbetet

| en besokarundersokning som genomfordes under
2022 far respondenterna svara pa om de planerar att
besoka fler platser i naromradet. 24 % anger ja pa
fragan, men 76 % anger att de inte kommer att besoka
fler platser. De platser som flest anger att de kommer
att besoka ar Lacko slott och Kinnekulle.

Av de 24 % som anger att de kommer att besoka andra platser under sitt besok ar det flest som anger att de kommer att

besoka Lacko slott och Kinnekulle.




Nulage
Material fran Destination Lacko Kinnekulle AB

Lidképing  Faststild Under 2022 genererade besoksnaringen 84 034 gastnatter i hotell, stugby och
HSV 2022 Camping 2022 vandrarhem. Nar det galler camping genererades 199 010 gastnatter under 2022
Jan 3034 Gétene + Lidképing (dock galler siffrorna for camping, bade for Gotene och Lidkoping).
Feb 3820 Jan 4 404
Mar 61721 | Fep 4404
Apr ST68 1 | Mar 4 406
Maj 84021 | Apr 11342
Jun 9136| |y 18 899
Jul 14 865 Jun 27 967
Aug 11191 Tul 72 168
Sep 69151 | Aug 36225
Okt 5983 Sep 7610
Nov 5031 Okt 3 862
Dec 3721 Nov 3 842
Totalt for aret 84 038 Diec 3 861
Totalt for 4ret 199 010

Kalla: Sammanstallning av material av styrgruppen infor platsvarumarkesarbetet

Under 2022 blir de sammanlagda gastnatterna 84038 (for hotell, stugby och vandrarhem) och 199010 gastnatter

for camping (i siffrorna ingar aven Gotene kommun)
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Varumarken

Varumarken i Lidkoping med omnejd
att forhalla sig till
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Befintligt varumarke samt porslinsstaden

Befintligt varumarke

oo
Vattnet "Skargarden runt hornet” L I K O P I N G
Livet "Smastadspuls” o0
Drivet "Engagerade invanare - framgangsrik kommun” v I D VA N E R N

Det saknas en varumarkesplattform, forankring av arbetet och aktivt arbete.

Porslinsstaden som varumarke

Det finns en motion om att vi bor ha en strategisk plan for porslinsstaden som varumarke. "Samtliga staller sig positiva till motionens forslag om

en samlad strategi for att utveckla Lidkoping som porslinsstad.

Fragan ryms under det paborjade arbetet med att utveckla platsvarumarket Lidkoping och motionen kan darmed anses besvarad.”

Kalla: Sammanstallning av material av styrgruppen infor platsvarumarkesarbetet

| platsvarumarkesprocessen kommer vi att nyttja redan befintliga varumarken som underlag nar det nya platsvarumarket

for Lidkoping arbetas fram. Viktigt i processen ar att fa en god forankring och att vi far in synpunkter fran nyckelaktorer i arbetet. Personer och
organisationer som senare ocksa kan vara med och bidra i implementeringen.




Biosfar

VANERSKARGARDEN
KINNEKULLE

PLATABERGENS
GEOPARK

KINNEKULLE

i GOTENE - LIDKOPING VID VANERN

Nulage

VID VANERN
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Befolkning

In- och utflyttningar samt prognos for
befolkningsutveckling



Nulage

Invanare och befolkningsutveckling i Lidkoping

Antal invanare totalt Befolkningsutveckling
Lidkoping Lidkoping
2000
40 600
40400 1800
40 200 1600
40000
39800 c.
39600 1200
39400
39200 oy
39000 o
38 800
38 600 Lou
38400 40'—%——.——*—\—-\?_4
3820
38000 ey
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
@ Invanare totalt, antal @ Fodda, antal W Déda, antal A Inflyttade till ... 4 Utflyttade fran kommunen, antal
Kalla: Kolada

Befolkningen okar stadigt i Lidképing, dock med en viss inbromsning sista aret.




+511 700 9
BEFOLKNINGSFORANDRINGAR

Férandringar i antal i olika aldersgrupper ar 2031 jamfért med 2021.

Befolkningsprognos
Lidkoping Arbetaelder

Diagrammen visar utvecklingen pa
riksniva och tabellen visar
prognostiserad befolkningsdkning for
olika aldersgrupper i Lidkopings
kommun om 5 respektive 10 ar
jamfort med samma period,

Fran den 31 december 2021.

20-66 67-79 80+ Totalt

Kalla: Ekonomirapporten, SKR maj 2022

| jdmforelse med riksgenomsnittet sa 2021 2025 2030
fods fem procent fler barn i Lidkdping e sy ot oo ot ot
H H - 65-79 ar 6 899 6819 6 893
och att vi lever lite langre. i e - T
Totalt 40 460 41 068 41707

Kalla: SCB

Kalla: Strategisk plan och budget 2023-2025

Enligt prognoser raknar Lidkopings kommun att befolkningen kommer att fortsatta att oka, aven om det ar en blygsam okning fram till 2031.
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In- och utflyttning, fodda och doda i Lidkoping

Lidkoping

800
600
400..—-—.—#——-:?.‘—-.——-.——%%

200
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

@ Foudda, antal Déda, antal A Inflyttade il ... ’Ulﬂyﬂade fran kommunen, antal

Kalla: Kolada

Inflyttningen har sedan 2014 legat omkring dryga 1600 personer, med topparet 2018, da 1800 flyttade till Lidkdping, och bottenaret 2022 nere pa

cirka 1400 personer. Utflyttningen ar stabil, med cirka 1400 per ar.




Inflyttningar till Lidkoping alder och kon

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
5-14 ar man 33 61 65 68 79 93 95 59 75 71 54
kvinnor 50 53 73 79 80 75 75 67 61 47 45
15-243r  maén 219 213 208 189 233 207 205 232 199 178 185
kvinnor 264 251 243 241 219 239 244 194 253 185 205
25-343r man 192 178 263 243 263 248 259 228 249 228 249
kvinnor 190 198 245 215 246 250 232 190 239 232 20
35-443r man 76 81 111 100 89 100 85 103 94 113 82
kvinnor 72 72 88 88 83 79 92 85 88 83 65
45-543r  man 49 47 45 60 59 52 73 50 63 47 59
kvinnor 58 50 46 65 67 53 82 69 60 57 57
55-643r  man 41 46 30 38 45 41 46 41 49 44 39
kvinnor 50 44 47 50 37 37 52 35 39 50 43
65-743r  man 36 31 29 32 32 32 42 29 36 26 23
kvinnor 29 38 28 36 30 26 49 37 41 34 34
75-843r  man 10 8 15 8 11 11 22 20 11 17 16
kvinnor 15 16 17 9 9 17 20 17 19 19 19

Kalla: SCB statistikdatabasen

Storst inflyttning sker bade bland man och kvinnor i aldrarna 15-34 ar.
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Utflyttning fran Lidkoping alder och kon

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
5-14 ar man 38 36 28 35 53 51 42 52 54 38 44
kvinnor 36 32 41 47 37 62 35 34 42 50 40
15-24 ar man 225 224 199 185 222 194 196 185 208 182 19
kvinnor 307 300 268 271 268 233 258 216 236 231 23
25-34 ar man 198 174 230 232 199 219 230 241 224 223 24
kvinnor 197 175 175 184 194 194 208 210 213 227 19
35-44 ar man 71 73 80 88 82 78 82 76 82 88 80
kvinnor 50 66 55 57 58 59 56 53 73 64 74
45-54 3r man 47 38 48 43 58 44 43 48 42 47 45
kvinnor 41 38 41 48 59 52 51 39 52 47 49
55-64 ar man 26 34 27 36 34 37 37 40 30 55 41
kvinnor 38 29 38 36 39 53 44 39 29 47 36
65-74 ar man 13 26 24 19 28 28 31 21 29 34 24
kvinnor 14 27 15 22 30 11 24 22 32 37 17
75-84 ar man 7 3 11 10 10 6 6 9 7 6 12
kvinnor 10 4 10 7 7 7 12 14 11 12 17

Kalla: SCB statistikdatabasen

Storst utflyttning sker bade bland man och kvinnor i aldrarna 15-34 ar.
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Foretag och naringsliv

Storsta arbetsgivare, branschbredd,
nyforetagsamhet, foretagsranking, ung
foretagsamhet



Nulage
Naringslivsstatistik

Sto rsta ar betsg ivare STATISTIK (PROCENTUELL ANDEL AV TOTALT ANTAL ANSTALLDA | STORRE .~

KOMMUNEN, KALLA: SCB)

Li d ka pin g Storsta arbetsgivare (2022)
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LIDKOPINGS KOMMUN
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FORSVARSMAKTEN

FORSAKRINGSKASSAN |

SNA Europe (Industries) AB ‘

Nobina Sverige AB ‘

STATENS INSTITUTIONSSTYRELSE |
FRAMNAS LIVS AB

FAZER BAGERI AB ‘

TIGROUP AUTOMOTIVE SYSTEMS ... ‘
SAMHALL AKTIEBOLAG

Petainer LidkGping AB |
POLISMYNDIGHETEN

Eurofins Environment Testing Sweden AB ‘

Berry Superfos Lidkoping AB

@ Lidkoping

Kalla: Svenskt naringsliv

Lidkopings kommun ar den i sarklass storsta arbetsgivaren , foljt av Vastra Gotalands regionen och forsvarsmakten. Storsta privata arbetsgivaren

ar SNA Europe Industries AB och Nobina Sverige AB.
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Sto rSta prlvata STATISTIK (PROCENTUELL ANDEL AV TOTALT ANTAL ANSTALLDA | ﬂ,,pé

KOMMUNEN, KALLA: SCB) SVENSKT NARIRGSLIV

arbetsgiva re i Storsta privata arbetsgivare (2022)
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Kalla: Svenskt naringsliv

Storsta privata arbetsgivaren ar SNA Europé Industries AB och Nobina Sverige AB, darefter kommer Framnas Livs och Fazer Bagerier. Bredden pa

branscher ar intressant ur ett varumarkesperspektiv.
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Mangfald i foretagsstrukturen

Gynnsam mangfald

* Vard / omsorg
* Tillverkningsindustri

Gullspang

* Handel

» Offentlig férvaltning / férsvar

» Besoksnaring \ ‘ B . .

* Kreativa och kulturella ndringar st —e € y
. rastorp Lidkopin Skovde Tibro \K;rf;b;r,g

Lidképing ‘ ‘
Essunga Vara Falkdping Hjo ﬁdah;;m

® Jordbruk/skogsbruk/fiske mByga ®Hotell/restaurang mFastighetsverksamhet | Utbildning N TaTaTs

® Tillverkning/utvinning ] wFdretagstjanster ®Vard/omsorg KAIROS

mE Transport  mFinans/forsékring ffentlig forv y/for mKulturella/personliga tjanster FUTURE
mOvrigt/okant

® Jordbruk/skogsbruk/fiske mBygg mHotell/restaurang mFastighetsverksamhet m Utbildning S
® Tillverkning/utvinning Han K ) ®Foretagstjanster ®Vard/omsorg NA )
w Transport ® Finans/forsakring ffentlig forvaltning/forsv mKulturella/personliga tjanster FUTURE

mOvrigt/oként

Kalla: Kairos future

| Lidkoping finns en stor mangfald i foretagsstrukturen. Flest arbetstillfallen finns in om vard och omsorg. Men darefter finns en stor bredd:

tillverkning och utvinning, handel, offentlig, forvaltning och forsvar, besoksnaring och kreativa och kulturella naringar. Vi ser stor skillnad mellan
grannkommunen Gotene som har en dominerande bransch.




Branschbredd

Kalla: Svenskt naringsliv

STATISTIK (%, KALLA: SCB)
Arbetstillfallen efter naringsgren (2021)

SVENSKT NARIGELIY
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Har presenterar vi foretagsstrukturen i stapeldiagram med procentuell andel som arbetar inom respektive bransch. Flest arbetstillfallen finns in om

vard och omsorg. Men darefter finns en stor bredd: tillverkning och utvinning, handel, féretagstjanster, utbildning,
offentlig forvaltning och forsvar, byggverksamhet.




Rankingutveckling
Lidkoping

RANKING (KALLA: SVENSKT NARINGSLIV)
Rankingutveckling 2013-2022

SVENSHT NARINGSLIY

013 2014 2015 2018 2017 018 2019 2020 2021 2022
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290

Rankingutveckling

-e- Lidkoping

Fran 2014 har Lidkoping rasat i foretagsrankingen som gors av Svenskt naringsliv. Fran placering

Nulage
Naringslivsstatistik

100 till att nu ligga i bottenskiktet, plats 272 av 290 kommuner. Finns det nagon sarskild anledning till detta?




Omdome om
foretagsklimatet

ENKATSVAR (LIDKOPING, SVERIGE, KALLA: SVENSKT NARINGSLIV)

Vilket sammanfattande omdéme vill du ge
foretagsklimatet i kommunen

SVENSKT NARMGELIY

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2003 2010 2011 2012 2013 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
3,8
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3,0 \. f
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2.8 .

2.6

Sammanfattande omdéme av foretagsklimatet i kommunen.

-e- Lidkoping (Foretagare)  -e=- Sverige (Foretagare)
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| bedomningen av foretagsklimatet bland svenska kommuner som gors av Svenskt naringsliv, har Lidkoping gjort ett stort hopp i den

sammanfattande omdémet av kommunens foretagsklimat. Fran 2,81 till 3,16, det ligger dock fortsatt under rikssnittet som ligger pa 3,46.
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N yfb reta g Sam h et STATISTIK (NYFORETAGSAMMA PER 1000 INV, KALLA: UC AB)
Lid kf)ping Nyforetagsamhet

SVENSKT NARMNGELIY

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
13

12

/'l\ /- /.\

: ./- R Oy 'a.._.___'_..—o\.\.f.#. /.\@
g .-.-./ . ._.--\/./‘ 1Ll ) P
AR \_/ ’ \/ -, /

Antal nyféretagsamma per 1 000 invanare i kommunen som under det senaste aret
tillkommit gruppen foretagsamma.

-o~- Lidkdping (Antal nyforetagsamma individer)
-®~- Sverige (Antal nyféretagsamma individer)

Nyforetagsamheten ligger nagot under sverigesnittet och har liksom rikssnittet fallit under senaste aret.
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STATISTIK (%, KALLA: UF OCH SKOLVERKET) -#i

Ung foretagsamhet g rsretagsamnet -

2015/2016 2016/2017 2017/2018 2018,/2019 2019/2020 202072021 20212022 2022/2023

. / o
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28 . //

. e . f.\.

20

Andelen elever per drskull som drev UF-féretag.

-e= Lidkoping (Andel)  =®= Sverige (Andel)

Nagot har hant senaste aret vad galler ung foretagsamhet, vad? Andelen elever per arskull som bedrivit UF- foretag har minskat fran 32 % till 28%.
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Arets stadskarna affarsplan

Arets stadskarna

Bip OMRADE

For att skapa forutsattningar for framtidens handel och en levande
stadskarna kravs ett gemensamt krafttag kring centrums
utveckling. Darfor startades ett BID projekt (business Improvment
District), ett samverkansprojekt mellan kommun, fastighetsagare
och centrumverksamheter. Detta arbete bedrevs av Tillvaxt
Lidkoping, fore detta naringslivsorganisationen.

Genom drets stadskarna arbetet (BID) togs det fram en affarsplan
for den fortsatta utveckling av Lidkopings stadskarna, genom en
geografiskt avgransat omrade.

Kalla: TEM, 2021. Resurs 7

Med BID-modellen har det tagits fram en affarsplan for den fortsatta utvecklingen av Lidkopings stadskarna for att fortsatt vara attraktiv som stad.




Arets stadskarna

13.1 FOKUSOMRADE PLATSVARUMARKE

Vart platsvarumarke ar Lidkoping vid Vanern. Plats-
varumarket ska beratta vad Lidkoping har att erbju-
da och kan anvandas av alla som vill marknadsféra
Lidkoping. Syftet ar att 6ka kannedomen om Lidko-
ping och vad som finns att erbjuda.

» associationen till Vanern, vatten i form av stads-
karna i narhet av vatten & batliv i staden.

» associationen till porslin/kultur/arkitektur

» att stadens entréer fran bil- & batvagen sander
ut dessa 6nskade associationer

» att det digitala métet sander samma signaler
- vatten, porslin, kultur, arkitektur (lag trabebyg-
gelse)

STADSVANDRING - PLATSVARUMARKE

Kalla: Arets stadskarna affarsplan

Lidképing har en rik historia som behover formedlas
battre, t ex med en app med OR-kod. Lidan, Vanern,
Rorstrands och torget ger Lidképing en unik pragel.
Beteckningar som Lidképing vid Vanern, Porslinssta-
den och Motorstaden skapar forvirring kring stadens
identitet. Stadens positiva sidor behover identifieras
battre och lyftas fram.Sadant som kullerstenar, gam-
la fastigheter och radhuset. Stark imagen genom att
oka handeln och fokusera pa nattlivet. Helhetsin-
trycket ar att det finns stor potential. Djarva beslut
behovs!

Nulage
Arets stadskarna affarsplan

Genom BID-projektet har en plan for centrumutvecklingen tagits fram i syfte att gora stadskarnan mer attraktiv,

vilket bidrar till att starka varumarket.
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Sammanfattning av stadskarnans utveckling

il

Lidkoping stadskarna har
haft en starkare
omsattningsutveckling an
andra jamforbara stader.

Kalla: Arets stadskarna affarsplan

ST

Den bransch som har haft bast Snittkopsutvecklingen i
utveckling i stadskarnan ar Lidkoping stadskarna har
hotell, medan dagligvaror har varit battre an andra
haft svagast utveckling. jamforbara stader.

Det har skett en god utveckling avseende bade omsattning och snittkop i Lidkopings stadskarna jamfort med jamforbara stader.

Bast utveckling ser vi for hotellen, medan dagligvaror haft svagast utveckling.
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Kultur- och foreningsliv

Medborgarindex avseende kultur- och
foreningsliv.
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Noj

Kultur

Alla kommuner v

No6jd Medborgar-Index - Kultur (-2020)
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@ Alla kommuner (ovdgt medel) [l Lidképing

Kalla: Kolada, Detta ar ett utvecklingsnyckeltal, se fradgor och svar pa kolada.se fér mer information. Medborgarnas bedémning av kommunens kulturverksamhet, skala 0-100. Utgar fran fragorna: "Vad
tror eller tycker du om biblioteksverksamheten?’, "Vad tror eller tycker du om utstéllnings- och konstverksamheter?" och "Vad tror eller tycker du om teaterforestallningar och konserter?". Kélla SCB:s
medborgarundersokningar.

Lidkopingsborna uppskattar kulturverksamheter i sin kommun hogt. No6jd Medborgarindex ligger over rikssnittet.
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Idrotts- och motionsanlaggningar

lla k
N&jd Medborgar-Index - Idrott- och motionsanldggningar (-2020) Alla kommuner v

’ /,’A\l

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
® Alla kommuner (ovigt medel) [l Lidképing

Kalla: Kolada, Detta ar ett utvecklingsnyckeltal, se fradgor och svar pa kolada.se fér mer information. Medborgarnas bedémning av kommunens idrotts- och motionsanlaggningar, skala 0-100. Utgar
fran fragorna: "Vad tror eller tycker du om Oppettiderna vid kommunens idrotts- och motionsanlaggningar?”, "Vad tror eller tycker du om utrustning och skotsel av kommunens idrotts- och
motionsanlaggningar?” och "Vad tror eller tycker du om belysningen i kommunens motionsspar?" Kalla SCB:s medborgarundersékningar.

Lidkopingsborna uppskattar idrotts- och motionsanlaggningar i sin kommun hogt. Nojd Medborgarindex ligger langt over rikssnittet.
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Trender och vad
sager forskningen

Nagra relevanta trender inom plats-
och talangattraktion
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Modell av: Lina Bjerke och Charlotta Mellander

Antal flyttar dver en kommungréns.

Flyttmonster

Det ar i aldern 18-35 ar vi flyttar som allra mest. Det beror pa att det
ar i den aldern vi utbildar oss och far vara forsta jobb. VI ar heller
inte lika bundna till en plats pa grund av barn och famil].

Platsforetradare borde lyssna mer pa den unga generationen. Alltfor
manga mindre platser utvecklas till perfekta boendeorter for
personer Over 50 ar och tappar bort de ungas perspektiv, sager
Charlotta Mellander.



Vad skapar attraktionskraft
som ger ekonomiska avtryck?

* En plats dar man konsumerar, inte enbart
producerar

* En estetiskt tilltalande plats
* Bra kommunikationer
* God offentlig service

Enligt Charlotta Mellander och Lina Bjerke vid Jonkoping University



Den holistiska platsutvecklingen

Vivill vara en del av platser med ett gott utbud av restauranger, caféer
och aktiviteter. Besoksnaringen spelar saklart en avgorande roll for att
attrahera besokare, men ocksa for att de som bor och verkar pa platsen
ska ha det bra, samt for platsens mojligheter att attrahera nya invanare.

Pandemin har dessutom satt distansarbete i stor framatrorelse. Det blir
vanligare att jobba fran fritidshuset eller semesterorten under langre
perioder och vad ar du da - besokare eller invanare?

Att arbeta med platsattraktion 2022 och framat ar att se helheten och
att fa saker att hanga ihop. Det ar att kroka arm over
organisationsgranser, men ocksa over administrativa granser. En person
ser inte var kommun- och regiongranserna gar. Framgangsrika platser
stirrar sig inte blinda pa att alla ska flytta till platsen direkt, utan
fokuserar pa att fler ska vilja bli en del av platsen pa manga olika satt.




Den meningsfulla platsen

2022 blev aret som praglades av att ta hand om och det fortsatter aven
2023. Ta hand om planeten, ta hand om varandra men ocksa att ta hand
om sig sjalv. Nar du ska attrahera manniskor till din plats ar det av stor
vikt att du kan visa att platsen ar bra for individen, kollektivet och for
planeten. De du vill attrahera genomskadar fluffigt hallbarhetssnack
utan grund. De vill ha konkret fakta och veta hur din plats bidrar till en
battre varld.

De ar ocksa trotta pa argumentet att din plats har nara till allt - det ar
nagot som nastan alla sma och medelstora platser kommunicerar i en
tid da media lart oss att det ar vad som efterfragas. Vi alla forstar att pa
mindre platser ar det helt naturligt kortare transportstrackor. Du maste
hitta nagot djupare och mer meningsfullt. Och har galler det att vara
arlig och kanske ocksa vaga lyfta det som ar mindre bra.



Generation Z

15-24-aringars attityder enligt Ungdomsbarometern 2022

Viktigast ar kompisar, utbildning, bra resultat i skolan och tjana
pengar. Det kommer fore att vara tillsammans med familjen och
pojkvan/flickvan.

Intressen ar en allt mer drivande faktor i vad unga identifierar sig
med. Storsta identiteterna ar feminist, hundmanniska, antirasist,
traningsmanniska och kattmanniska bland tjejer samt gamer,
traningsmanniska, aktie-/sparnord, datanord och sportfantast bland
killar.

Efter pandemin tycker de flesta att fest, jobb och skola ar viktigare.
Upplevd oro, ensamhet och hoga forvantningar pa sig sjalva ar
nagot som praglar dagens unga.

Stort samhallsintresse aven om det avtar lite. Engagerar sig helst i
informella communitys snarare an traditionella foreningar och
organisationer.



Mer om ungas attityder

Hamtat fran en rad olika rapporter, exvis McKinsey, Deloitte, Monster

och Trendwatching.

«  Artrygghetssokande och efterstravar i hog grad "Svenssonliv”.

* Vill ha en flexibel arbetsgivare som ger mojlighet till distansarbete
och flexibla arbetstider.

* Det blir allt vanligare med tillfalliga korttidsanstallningar och
frilansuppdrag. Fler kombinerar anstallning med foretagande.

» Vill att arbetsgivaren ar omhandertagande och jobbar for en bra
arbetsmiljo som ar bra for den mentala och fysiska halsan.

» Villomge sig av varumarken som ar transparenta, gor gott for
varlden och ar schyssta mot kunder och anstallda.

* Hela 94% forvantar sig att foretag arbetar jamlikt och att de
kommunicerar detta externt.



indersc

0iNg

dundersokning gendmford 2023




o0 ®
Om undersokningen
¢ @ * Den lokala attitydundersokningen har spridits via
a Lidkopings kommuns samt destinationsbolaget
\j &

Destination Lacko Kinnekulle AB:s olika kanaler,
webbsida, facebook m.m. Insamlingen har resulterat
i 542 svar pa samtliga fragor. Totalt har 932 paborjat
att besvara undersokningen, vi har tagit vara pa de

svar som kommit in.

 Undersokningen har pagatt under mars-april 2023.

» Det ar 61,4 % kvinnor, 36,5 % man,0,6% ickebinara
och 1,5% som ej har velat uppge kon som besvarat
undersokningen.



Sammanfattning

Lokal attitydundersokning.

Vanern, torget, narheten och Villa Lidkoping
Nar lokalborna beskriver Lidkoping med 1-3 ord toppar
orden Vanern, torget, narheten och Villa Lidkoping.

Lidkoping ar en plats som forknippas med narhet
till vatten och natur men ocksa som en valskott, historisk
och mysig plats. | undersokningen framkommer att
platsen inte forknippas lika starkt med att vara en
innovativ plats, eller en plats som ar handlingskraftig.

Lidkoping ar en stad vard att besoka och en bra
stad att bo i. Daremot har man |ag uppfattning om staden
ar bra for att driva foretag eller att studera i. Manga har
svarat vet ej pa den fragan, och de som har svarat ar det
en jamn fordelning mellan positiva och negativa svar.

Hog rekommendationsgrad for besok till
Lidkoping

Lidkopingsborna ar otroligt stolta dver sin plats ur
besokssynpunkt. Nar vi raknar fram NPS varde (vilket ar
ambassadorer minus kritiker”*) sa far Lidkoping ett varde
pa + 37. Vilket ar ett hogt varde. Daremot ar
rekommendationsgraden lagre for en flytt till Lidkoping.
Har hamnar NPS vardet pa -4.

Jordnara, trevlig, varm, vacker, levande och
gammal ar egenskaper som ar aterkommande bland svaren
men aven velig, rastlés och mycket snack och liten verkstad.
Kandisar som ar ofta forekommande bland svaren ar Bert
Karlsson, Astrid Lindgren, Lill-Babs, Magnus Gabriel de la
Gardie, Ernst Kirschsteiger och en lokal kandis vid namn
Kjell Hedvall.

De insatser som onskas for att forbattra
attraktiviteten ar battre kommunikationer, fler och
billigare bostader och att det skapas attraktiva
boendemiljoer nara vatten och natur. Ett badhus, ett
kulturhus eller konsertlokal, sjukhus och hogskola
efterfragas ocksa. Man onskar ett storre fokus pa kultur,
idrott och natur samt att battre nyttja laget vid Lidan och
Vanern. Dessutom finns en dnskan om ett storre miljo och
klimatfokus.

* Se sid 9 for beskrivning av utrakning av NPS varde.



Antal svarande: 529
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| vilken utstrackning skulle du saga att
Lidkoping ar.....7

en 6ppen och vilkomnande plats

en handlingskraftig plats B 10 instammmer helt och hallet
m9
ms8
en plats med framtidstro m7
me6
m5
en innovativ plats

w4
m3
en handelserik plats 12
B 1 instdmmer inte alls
W vet gj

en plats med narhet till vatten och natur

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Antal svarande 585



| vilken utstrackning skulle du saga att
Lidkoping ar.....7

en trygg plats

M 10 instammmer helt och hallet
en hallbar plats m9
ms
m7
en vaskott plats _
m5
m4
m3
en mysig plats
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
en historisk plats
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Antal svarande 578



| vilken utstrackning skulle du saga att
Lidkoping ar en attraktiv plats .....?

att bo pa

M 10 instdmmmer helt och hallet
m9

att besoka 1
m7
m6
m5
att driva foretag pa 1%
m3

m2

B 1 instdmmer inte alls

att studera pa )

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Antal svarande 570



Hur sannolikt ar det att du skulle
rekommendera nagon att flytta till Lidkoping?

70%

B 10 mycket stor sannolikhet
=9
m3
m7
m6
H5
m4
m3
m2
m1l

M 0 inte alls sannolikt
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Antal svarande 555



Hur sannolikt ar det att du skulle
rekommendera nagon att flytta till Lidkoping?

32% 31% 36% = -4

6 = 4 i 2 1 (o}

e Il Neio

10 9 8 7
°/ /
o — /o = NPS
ambassadorer kritiker net promoter score

NPS (Net Promoter Score) ar ett nyckeltal som anvands globalt for att mata
lojalitet/rekommendationsbenagenhet. NPS-vardet ar andelen ambassadorer (de som svarat 9 och 10) minus
andelen kritiker (de som svarat 6 eller lagre). NPS-vardet kan alltsa vara som lagst -100 och som hdgst +100.

Antal svarande 331



Hur sannolikt ar det att du skulle
rekommendera nagon att besoka Lidkoping?

85%
A

B 10 mycket stor sannolikhet
m9
m3
m7
m6
H5
m4
m3
m2

ml

B 0 inte alls sannolikt
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Antal svarande 561



Antal svarande 561

Hur sannolikt ar det att du skulle
rekommendera nagon att besoka Lidkoping?

58%  22% 21% =37

T

10 9 8 7 6 5 4 3 2 1 o
o/ o/,
o — Jo = NP
ambassadorer kritiker net promoter score

NPS (Net Promoter Score) ar ett nyckeltal som anvands globalt for att mata
lojalitet/rekommendationsbenagenhet. NPS-vardet ar andelen ambassadorer (de som svarat 9 och 10) minus
andelen kritiker (de som svarat 6 eller Iagre). NPS-vardet kan alltsa vara som lagst -100 och som hégst +100.



Hur vill du att Lidkoping uppfattas i framtiden?

Oppet och : .
vilkomnande. Attraktivt Tryggt Hallbart
tri\-ll-gz\r/rlllfgch En plats dar det Innovativt Med

hander mycket. framatanda

mysigt.



Citat angaende hur man vill att Lidkoping uppfattas i framtiden

99
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Antal svarande 556

Oppet, valplanerat och tillgangligt. Nagot for alla.
Inte bara smabarn och pensionarer

Oppenhet for nya manniskor, stravan efter
stabilitet och hallbarhet, fortsatt trygg plats att
leva och bo pa. En plats som tar vara pa de
behov och 6nskemal mal invanarna efterfragar.

Valkomnande, med ett hallbarhetstank i fokus.
Dar vi varnar om det historiska men inte satter
kappar for de som vill bevara MEN utveckla
staden.

Trevlig stad dar alla kanner sig trygga och
valkomna, en stad dar man inte ar radd for
utveckling.

Som en stad som varit radd om sin natur, sin
kontakt med sjon och dar man inte rivit historiskt
viktiga platser. En stad som varnar om den lilla
stadens viktiga existens, men dar det anda
hander saker. Det finns stallen att ga till for
ungdomar och aven platser som samlar alla
mojliga manniskor.

Jag vill att staden ska vaga sticka ut mer, ta plats,
lyfta sina manga styrkor och dra nytta av dem.



Om Lidkoping var en person?

Jordnara, trevlig, varm, vacker, levande och gammal ar egenskaper som ar
aterkommande bland svaren men aven velig, rastlos och mycket snack och liten
verkstad.

Kandisar som ar ofta forekommande bland svaren ar:

Bert Karlsson - Manga planer, storhetsvansinne, men det blir inte alltid sa bra i
slutanden.

Astrid Lindgren - Jordnara, mysig men med rynkor och skavanker.

Lill Babs - Omtyckt, genuin, akta

Magnus Gabriel de la Gardie

Ernst Kirschsteiger

Kjell Hedvall

Antal svarande 304



Citat angaende om Lidkoping var en person, eller ange egenskaper.

’ ’ Valtalig, tar plats, manga bollar i luften.

Vacker, intressant, konstnarlig, sportintresserad,
reserverad, stolt, glad i fika och man om det
yttre.

Tyvarr en person som tycker det ar viktigare med
utsidan an insidan. En person som inte riktigt
vagar sta upp for sina varderingar utan som
tycker popularitet ar viktigare an vem man

verkligen ar.
MW@ Sven-Bertil och Evert Taube ar min forsta tanke.

Vanlig, oppen, mangsidig, klok och vettig,
langvarig historia, karlek till natur och sjo/hav,
stark kulturell personlighet, bra pa manga saker,
anpassningsbar, valskott ut- och insida.

Antal svarande 304

Alldaglig men inte trakig, trygg i sig sjalv utan att
vara styv i korken, vet sitt varde, och tar sin plats i
hierarkin

Da ar Lidkoping en medlem i Idol-tavlingen. En
stjarna pa vag upp, dar man inte annu nyttjar sin
fulla potential, men jobbar for att hitta den. Ex,
vill alla i Lidkoping na och se vattnet och har sa
velat under manga ar. Nu ser man att det borjar
handa nagot.



Vad skulle gora Lidkoping till en mer attraktiv plats att bo pa?

* Battre kommunikationer e Sjukhus
* Fler och billigare bostader  Ett storre fokus pa kultur, idrott, natur.
« Skapa attraktiva boendemiljoer nara vatten * Nyttja narhet till Lidan och Vanern.
och natur. e :
* Mer miljo och klimatfokus
* Badhus
* Hogskola

e Konsertlokal/hus

Antal svarande 434



Har du nagon relation till Lidkoping?

Fodd och uppvuxen har
har bott har i mer an 10 ar

Har bott har 5-10 ar

Ar nyinflyttad, Har bott har kortare tid
an 5 ar

Bodde har som yngre, har flyttat "hem
igen"hemvandare

mTOTAL

Studerar har

Har min arbetsplats i Lidkoping men bor
pa annan ort

Annat

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0% 45,0% 50,0%

Antal svarande 542



Kon

Man

Kvinna

Ickebinar

Annat, vill ej uppge ,5%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%

Antal svarande 542



Alder

>17 B0,4%

18-35 ar

36-55 ar

56-66 ar

67 ar och aldre

Vill ej uppge

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0% 45,0%

Antal svarande 542
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Om undersokningen

Det ar 877 personer som svarat pa undersokningen
och de ar bosatta Norra Mellansverige, Stockholm,
Smaland med 6arna, Ostra Mellansverige,
Vastsverige och Sydsverige.

De som deltog i undersokningen var mellan 18-88 ar
49% ar man och 51% kvinnor.

Aldersintervall:
« 28% 18-35 ar
* 33%36-55 ar
s 17% 56-66 ar
» 23% 67 och uppat.



Sammanfattning

Nationell attitydmatning

Manga kan pricka in Lidképing pa kartan. De allra
flesta vet ungefar var Lidkoping ska placeras aven
om vi har ett lager av ljusblatt pa heat mapen som
ligger langt fran platsen. Nar man far fragan hur val
man kanner till Lidkoping ar det endast 15% som
svarar positivt (fran 6-10).

De associationer som sticker ut i undersokningen
ar att man uppfattar Lidkoping som en historisk,
mysig och valskott plats. Aven trygg, oppen och
valkomnande ligger nagot hogre vilket aven speglas i
att respondenterna anser att Lidkoping ar attraktiv
plats att besoka.

De associationer som stammer mindre val ar att
Lidkoping ar en innovativ eller hallbar plats. Har
handlar det om att respondenterna inte vet da "vet
ej” ligger dver 70 % pa bada fragorna.

Nar respondenterna far svara fritt pa vilka
associationer de har kring Lidkoping svarar man
Vanern, Lacko slott, porslin och Rorstrand. Bandy,
Villa-Lidkoping och Vastergotland ar ocksa
aterkommande associationer. Manga blandar ihop
Lidkoping med Linkoping.

Nar vi ber respondenterna att beskriva Lidkoping
som en person svarar de en lugn, trygg och trevlig
"Svensson” eller en anonym och okand b-kandis.

Skulle respondenterna beskriva Lidkoping som en
kandis skulle det vara en lugn och trevlig Bert
Karlsson, Lasse Berghagen, Samir Badran, Goran
Persson, Lotta Engberg eller Kungen. Trevliga,
vanliga och trygga personer som symboliserar det vi
kallar medelsvensson.



Var placerar du
Lidkoping pa kartan?




Hur val kanner du till Lidkoping?

15%

H 10 kanner till mycket val
=9
mg
)
TOTAL m6
m5
m4
m3
m2

B 1 Kanner inte till alls
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Lidkoping ar en oppen och valkomnande plats

550, | Vvilken utstrackning instammer du i foljande pastaenden om Lidk6ping?

|

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Lidkoping ar en handlingskraftig plats

| vilken utstrackning instammer du i féljande pastaenden om Lidkoping?

14%

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Lidkoping ar en plats med framtidstro

| vilken utstrackning instammer du i féljande pastaenden om Lidkoping?

17%

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Lidkoping ar en innovativ plats

13% | vilken utstrackning instammer du i féljande pastaenden om Lidkoping?

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%



Lidkoping ar en handelserik plats

| vilken utstrackning instammer du i féljande pastaenden om Lidkoping?

19%

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Handelserik plats - en plats med ett brett utbud av evenemang, beséksmal och upplevelser



Lidkoping ar en trygg plats

Seo, | Vilken utstrackning instammer du i foljande pastaenden om Lidk6ping?

\

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Lidkoping ar en hallbar plats

| vilken utstrackning instammer du i féljande pastaenden om Lidkoping?

17%

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Hallbarhet - social, ekonomisk och miljomassig hallbarhet



Lidkoping ar en valskott plats

Seo, | Vilken utstrackning instammer du i foljande pastaenden om Lidk6ping?

\

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Valskott - en plats dar det ar rent, snyggt och fint skott i parker och allmanna ytor



Lidkoping ar en mysig plats

319, | vilken utstrackning instammer du i foljande pastaenden om Lidk6ping?

\

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Lidkoping ar en historisk plats

319, | vilken utstrackning instammer du i foljande pastaenden om Lidk6ping?

\

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Lidkoping ar en attraktiv plats att bo och leva pa

| vilken utstrackning instammer du i foljande om Lidkoping?

16%

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Lidkoping ar en attraktiv plats att besoka

| vilken utstrackning instammer du i foljande om Lidkoping?

30%

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Lidkoping ar en attraktiv plats att driva foretag pa

| vilken utstrackning instammer du i foljande om Lidkoping?

10%

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Lidkoping ar en attraktiv plats att studera pa

14% | vilken utstrackning instammer du i foljande om Lidkoping?

m 10 instammer helt och hallet
m9
m3
)
TOTAL "6
m5
m4
m3
m2

B 1 instdmmer inte alls

W vet gj
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Summering: | vilken utstrackning skulle du saga att Lidkoping ar...

en attraktiv plats att studera pa

en attraktiv plats att driva foretag pa

. .. M 10 instdmmer helt
en attraktiv plats att besoka

m9

en attraktiv plats att bo och leva pa
ms8

en historisk plats
m7

en mysig plats
H6
en valskott plats _
en hallbar plats ua
en trygg plats m3
m2

en handelserik plats

en innovativ plats M 1 instdammer inte alls

) Wvetej
en plats med framtidstro )

en handlingskraftig plats

en 6ppen och vilkomnande plats

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%



Skovde - Vilken ar din allmanna uppfattning om
foljande stader?

Ingen uppfattning
mycket negativ
negativ

B TOTAL

neutral

positiv

mycket positiv

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%



Trollhattan - Vilken ar din allmanna uppfattning om
foljande stader?

Ingen uppfattning
mycket negativ
negativ

B TOTAL

neutral

positiv

mycket positiv

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%



Mariestad - Vilken ar din allmanna uppfattning om
foljande stader?

Ingen uppfattning
mycket negativ
negativ

B TOTAL

neutral

positiv

mycket positiv

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%



Alingsas - Vilken ar din allmanna uppfattning om
foljande stader?

Ingen uppfattning
mycket negativ
negativ

B TOTAL

neutral

positiv

mycket positiv
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Lidkoping - Vilken ar din allmanna uppfattning om
foljande stader?

Ingen uppfattning
mycket negativ
negativ

B TOTAL

neutral

positiv

mycket positiv

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%



Vilken ar din allmanna uppfattning om foljande orter?

Lidkoping

Alingsas

B Mycket positiv
M Positiv
Mariestad
= Neutral
= Negativ
B Mycket negativ

" Ingen uppfattning
Trollhattan

Skovde
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Lat oss saga att det skulle bli aktuellt for dig att flytta och bosatta dig
pa annan ort. | vilken ordning skulle du valja mellan dessa orter i sa fall?

Lidkdping

Alingsas
m5
m4
Mariestad =3
m2
ml

Trollhattan

Skovde

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Citat fran undersokningen

” Har hort talas om det men inget sarskilt
forutom att den har liknande namn som
Linkoping och kan blanda ihop dem”

” Forvaxlingen med Linkoping”
” Stavas nastan som Linkoping”

” Att staden ar latt att forvaxla med
Linkoping”

” Ingenting forutom att det slutar pa -koping
som en massa andra stader”

" Att namnet liknar Linkoping och latt
blandas ihop. Inget specifikt jag kan saga att
ar kopplat till Lidkoping”

” Inget, utom att det later som Linkoping”
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Citat fran undersokningen

” Mysig stadskarna, manga trahus. Porslin. Vid
vatten, nara Lacko slott..”

” Fin gammal stad vid Vattern”

" Ligger vid Vanerns strand. Vackra omgivningar
och manga sevardheter. Porslinsfabriken
Rorstrand.”

” En sommarstad. Sol, bad, golf, trevliga utflykter,
bra hotell, trevliga och bra restauranger.”

” Villa bandylag, Rorstrand, Bra fik pa torget”

" Stad vid Lidans utlopp i Vanern.
Porslinstillverkning, Bandy lag av klass, narhet till
Lacko slott, nara Kinnekulle , gammal
kulturbygd”

" Landet, lugn och roliga manniskor”

" Lidkoping ar en stad jag forknippar med
bevaring av gamla byggnader som deras radhus
och kyrkor av sten, det ar en ratt liten smastad
Lidkoping och ratt lugn stad, jag gillar den.”

”"Nedlagd porslinfabrik, Lacko slott Radhuset
Gammal och ny stad.”



Om Lidkoping var en person
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Citat fran undersokningen

”En bondmora med bada fotterna pa jorden.
Trygg och omvardande. Lite orolig for
framlingar och snabba forandringar. Haller
hart pa traditioner”

"Litet anonym, meldelsvensson, tycker inte
om att sticka ut, vill ha villa, vovo, volvo”

"Mysig, varm, valkomnande, enformig”

“Jag tror att om Lidkoping skulle vara en
person sa ar det Edward Blom. En mysig liten
gubbe med en varm personlighet”

"Ingvar Kamprad - innovativ, varnande,
omtanksam, historisk”

”En person fran landsbygden som intresserar
sig utav miljo nara aktiviteter sa som jakt,
fiske och hiking. Kanske inte den moderna
manniskan”

"En person som tycker om att bo i en mindre
stad. Nara till allt och med en hel
arbetstillfallen for de flesta. Tycker om
naturen och det finns goda maojligheter till att
komma ut”




Har du nagon relation till Lidkoping?

Nej,

Ja, jag har bott i Lidképing

Ja, jag har besokt Lidkoping

Ja, jag har slakt och vanner i Lidkdping

B TOTAL

Ja, jag arbetar/har arbetat i Lidképing B1%

Ja, jag studerar/har studerat i Lidképing | 0%

Annat

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Generell mediabild kring Lidkoping

Ordmoln .
#mkatchen #skaraborg bo”ndqsrena
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Omnémnd i sammanhang see

@ Seort (48.4%) () Ekonomii (171%) () Fotboll (169%) | Trafik och fardmedel (92%) () Brott & Straff (8.4%)

Tonlége over tid vor

100%

i £
& qp\'& 4:\‘"9 & “,.&‘@
& & & & &
. Positiva . Negativa

Tonlage

@ Positiva (37.4%) @ Negativa (11.8%) @@ Neutrala (50.8%)

Kommentar Placebrander

Denna mediabild ar framtagen med hjalp av
analysverktyget All Ears. Den bild som
framtrader for Lidkoping ar en stad med bandy
och sport och en stad som omnamns
tillsammans med andra stader sasom Skara,
Skovde och Skaraborg. Sett till innehallet i de
artiklar och inlagg som gjorts handlar de flesta
om sport och om fotboll (dessa utgor totalt 65
% av inlaggen), darefter handlar det om
ekonomi, trafikhandelser och brott och straff.

Data i analysverktyget ar endast maojligt sa langt
tillbaks i tiden som vi har satt upp en bevakning
for Lidkoping, vilket gor att tidslinjen endast
stracker sig tillbaks till borjan av november
2022. Tonlaget over tid har varit mer positivt an
negativt. Tonlaget i media har under denna tid
har varit neutral (51%) till positiv (37 %), endast
12 % negativa artiklar. Det negativa ror sig i stort
om brott och negativa resultat inom idrott.

Data hamtat fran All Ears som
samlar in all skriven och talad
media. Undersokt period:
2022-11-17--2023-04-28.



Generell mediabild kring Lidkoping

Medietyper fordelning eoe

@ TikTok (1.3%) @ Facebook (24.1%) @) Nyhetsartiklar (29.5%) = Radio (13.4%) (@) Podcast (11%)
@ Instogram (22.2%) @) YouTube (2.4%) Twitter (52%) @ TV (09%) @ Web TV (01%)

Engagemang over tid ©
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Totalt engagemang © ooe

Tiktok-visningar (28.4%) . Instagram-likes (3.9%) . Facebook-likes (2.8%)

Tiktok-likes (1.5%) . Youtube-likes (0.8%) . Facebook-kommentarer (0.4%)
. Facebook-reaktioner (0.2%) Facebook-delningar (0.2%) . Instagram-kommentarer (0.2%)

. Tiktok-kommentarer (01%) @) Tiktok-delningar (0.1%) Twitter-likes (0.1%) . Twitter-retweets (0.1%)

. Youtube-kommentarer (0.1%)

@ Youtube-visningar (60.0%)
. Instagram-visningar (1.5%)

Kommentar Placebrander

Nyhetsartiklarna star for cirka 30 % av mediabilden,
Facebook for 24 % och Instagram for 22 % .

Storst engagemang i sociala medier skapas via
Youtube visningar (60 %) och TikTok visningar (28%),
Instagram likes (4 %).

Det syns tydligt i det toala engagemanget over tid att
arrangerandet av Melodifestivalen skapade ett stort
engagemang i olika medier.

Data hamtat fran All Ears som
samlar in all skriven och talad
media. Undersokt period:
2022-11-17--2023-04-28.



Var i Sverige soks det mest pa Lidkoping via Google?

Intresse efter delomrade (2) Delregion ~ &4, <> <
Kommentar Placebrander
1 Vastra Gétalands lén I De flesta som soker information om Lidkoping ar
hemmahorande i Vastra Gotalandsregionen, en
2 Jbnkspings lan ] del tillhor Jonkopings lan, Varmlands lan, Orebro
lan och Hallands lan.
3 Varmlands lan [ ]
4 Grebro lan [ Sett till var i Vastra Gotalandsregionen som
Y soktermen Lidkoping ar vanligast forekommande
5 Hallands lén I ser vi att den ar mest frekvent i Lidkoping, darefter
i GOtene, Stora Leverie, Hokerum och Skara.
Intresse efter stad (3 ot v & <
1 Lidképing I
2 Gotene [ ]
3 Stora Levene [ ]
4 Hokerum -

Data hamtat fran Google Trends.
5 Skara [ | Undersokt period: 2022-11-17 till
2023-04-28.



Vilka amnen intresserar i Lidkoping via Google?

Relaterade @mnen (?)

1

Benjamin Ingrosso - Svensk latskrivare

Power Big Meet - Amne

SeniorCenter - Amne

Lidképings FK - Fotbollsklubb

Sparbanken Lidkoping Arena - Evenemang...

Okar i popularitet ~

EAES I

Tydlig 6kning

+ 300 %

+ 90 %

wee

“ee

Relaterade frdgor (3)  Okaripopularitet ~

1 hemma hos benjamin lidképing

2 chance lidkoping

3 valves lidkdping

4 bomassa lidkoping

5 edlevo lidkdping

O

Tydlig 6kning

Tydlig 6kning

Tydlig ékning

Tydlig ékning

Tydlig 6kning

Kommentar Placebrander

Anvandare som sokte efter termen Lidkoping,
sOkte aven pa dessa amnen Benjamin Ingrosso
Power Big Meet och Senior center.

De som har sokt pa Lidkoping har ocksa sokt
pa relaterade fragor som hemma hos
Benjamins Lidkoping, chance Lidkoping, valves
Lidkoping och bomassa.

Data hamtat fran Google Trends.
Undersokt period: 2022-11-17 till
2023-04-28.



Jamfort med andra stader hur star sig Lidkoping via Google?

Kommentar Placebrander

[«
H

Intresse odver tid @

Intresset for Lidkoping via Google toppar
aven det under Melodifestivalen. Intresset
for Lidkoping via google ligger efter
Skovde, Trollhattan och Alingsas, men
fore Mariestad.

[«
N

Intresse dver tid @

|| s rass VA S e v mer areit wadree Lotind
Data hamtat fran Google Trends.
17 mov. 2022 1jan. 2023 7 mars 2023

Undersokt period: 2022-11-17 till
2023-04-28.

Genomsnitt
@ Lidképing @ Skovde Trollhattan @ Mariestad ® Alingsas
Sokterm

Sokterm Sokterm Sokterm Sokterm



Bildsok pa Lidkoping

Google

Lidkoping - Wikipedia

@ Expedia se

BesOk Lidkoping: det basta med Lidkdping - res.

£ Aktiesparama

7
¥

lidkoping

Q At

Lidkdping/Gotene | Aktiesparama

® Q

{=

Q Kartor (D) Bilder @ Nyheter () Shopping i Mer Verktyg

-

— - -
' 2
’ radhuset g skaraborgs sjukhus ﬂ science park lidkdpings radhus sweden lidkoping sweden u shopping lidkoping
- e 3

/=

@ Fastighetsbyran
Lidkoping Vara naromraden - Fastighet

T ]
e

lidkoping sweden — Blog — AVIGPH.

Category:Ligkopings radhus - Wikime.

(8 Nya Lidkdpings-Tidningen @ Tripadvisor

© Sveriges Olympiska Kommitté

Avets forsta Olympiadagar i Lidkoping - Sveriges O) Varfor fiytta fran Lidkdping? Utredning ska Lidkdpings Gamia Radhus (Lidkdping

Att gora | Lidkoping: 7 tips vid Vanern - RE

Lidkopings kommun - naringsliv - Ex

n

vastra gdtaland

=, sevérdheter E lidképings kommun

butiker I

Har byggs framtidens Lidkoping - Bomas Svenska kyrkan Lidkoping

@ Sparbanken Lidkdping @ lidkopingsmoderaterna.se

Om Sparbanken Ligkoping Startsida - Moderaterna Lidkdping

Hamnstaden Lidkoping - Liliewall Ark

Kommentar Placebrander
Bildmassigt ser vi att Radhuset far stort
utrymme bland de forsta bilderna som syns
for staden. Bilderna kommer fran flera olika
kallor bland annat fran wikipedia,
vastsverige.com, Fastighetsbyran,
Resfredag mfl.

Att skapa attraktiva bildbanker med egna
bilder som ar representativa och tillgangliga
for manga ar ett bra satt att ta kontroll Gver
vilka bilder som syns vid sokningar pa
Lidkoping.

Endast en bild med Lacko Slott kommer
upp vid sok pa Lidkoping.

Med detta bildsok ser vi att radhuset spelar

en viktig roll for bilden av Lidkoping, men
vilka fler bilder vill ni ska synas?

Bilder tagna 23/1-23



Lidkoping pa Instagram

10:15 a T . 10:17 W T =m 10:19
< #lidkoping < #lidkoping <
) 156 tusen oo — ol m
dopuldra... Senaste Reels .
gty | = ¥

@

Q

#lidkoping
1 2,6 tusen inlagg

® ©® o

Kommentar Placebrander

Det gar inte att styra helt och hallet
vilka bilder och berattelser som sprids
om en plats.

Daremot kan man inom ramen for sitt
platsvarumarkesarbete patala hur viktig
bilden som sprids om platsen ar och
hur mycket det kan paverka manniskors
attityd gentemot platsen.

| strategiskt platsvarumarkesarbete
handlar det darfor ofta om att
gemensamt komma fram till vad
platsen star for idag och vad vi vill att
den star for i framtiden. Detta sa att fler
kan vara med och sprida liknande bilder
och berattelser om platsen, i den
riktning som man har enats om i
varumarkesarbetet.

Bilder tagna 12/1-23



Generell mediabild kring Lacko-Kinnekulle

Lacko-Kinnekulle
2022-11-11 — 2023-05-11

192 7233 830k 267k
Totalt antal Engagemang Total rackvidd Totalt Pr-varde
omndmnanden

Omnamnanden over tid

60

40

20

2022-12 2023-01 2023-02 2023-03 2023-04

@ LicksKinnekule

Kommentar Placebrander

Denna mediabild ar framtagen med hjalp av
analysverktyget All Ears. Vi har valt att lagga en
bevakning aven pa Lacko-Kinnekulle for att
kunna satta det i relation till Lidkoping.

Omnamnanden over den har tiden ar mer
positiva under 2023 an slutet 2022. Av det totala
engagemanget sa dominerar kanalen Instagram
for Lacko-Kinnekulle. Tonlaget ar till storsta
delen neutralt eller positivt. En valdigt liten del
negativt tonfall som ni kommer att se pa
foljande sidor.

Data i analysverktyget ar endast mojligt sa langt
tillbaks i tiden som vi har satt upp en bevakning
for Lacko-Kinnekulle, vilket gor att tidslinjen
endast stracker sig tillbaks till borjan av
november 2022.

Data hamtat fran All Ears som
samlar in all skriven och talad
media. Undersokt period:
2022-11-17--2023-05-11.



Generell mediabild kring Lacko-Kinnekulle

Tonlage

Tonlage over tid

100%
50% /\/‘\/‘
0% .-\’/.\.-_._.’—.—.

-50%

-100%
2022-12-01  2023-01-01  2023-02-01  2023-03-01  2023-04-01
@ Positiva (539%) () Negativa (4.2%) @ Neutrala (41.9%)

. Positiva . Negativa

ohlin evenemangsansvarig benjamin

johansson
I cko-kinnekulle ...

augusti|C]
#kinnekulle centrum destlnatlon |c|ss
Ild kopl ng lackod #Iackokmnekulleevent
lidkopings . _kinnekulle #lidkoping lantbruket

sparbanken juli kommun €véneémang

Data hamtat fran All Ears som
samlar in all skriven och talad
media. Undersokt period:
2022-11-17--2023-05-11.



Generell mediabild kring Lacko-Kinnekulle

Engagemang over tid ©
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Nyhetsartiklar .Fﬂcebook .Insiogram Twitter

@ Licks Kinnekulle

Totalt engagemang ©

@ nstagram-likes (59.5%) @ Focebook-likes (29.8%)
Facebook-kommentarer (2.1%) . Facebook-delningar (1.9%)
Instagram-kommentarer (1.2%)

. Facebook-reaktioner (1.4%)

Instagram-visningar (4.0%)

Data hamtat fran All Ears som
samlar in all skriven och talad
media. Undersokt period:
2022-11-17--2023-05-11.



Lidkoping vs Lacko-Kinnekulle

34k 192

Totalt antal omnamnanden — Lidképing Totalt antal omnédmnanden — Lacks-Kinnekulle

Kommentar Placebrander

For att fa perspektiv ville vi ocksa jamfora
o I Lidkoping och Lacko-Kinnekulle bredvid
varandra under den aktuella perioden, Da
ser vi att det ar stor skillnad i
omnamnanden.

Omnéamnanden éver tid see Share of voice ses

6000
4000

2000

0® . . o *~————o— * Tonlaget ar valdigt likt i jamforelsen.

2022-12 2023-01 2023-02 2023-03 2023-04

. Lécks-Kinnekulle Lidképing . Lécks-Kinnekulle (0.6%) Lidképing (99.4%)

Tonlage — Lidkdping oo Tonlége — Lacko-Kinnekulle Y

Data hamtat fran All Ears som
samlar in all skriven och talad
@ Positiva (38.1%) () Negativa (117%) @ Neutrala (50.2%) @ Positiva (539%) () Negativa (4.2%) @ Neutrala (419%) media. Undersékt period:
2022-11-17--2023-05-11.




Bildsok pa Lacko Kinnekulle och s6kning pa Instagram

< Q lacks-kinnekulle

Topp

Konton

Ljud

Taggar

Platser

Kommentar Placebrander

Bildmassigt ser vi att logotyper och Lacko Slott far stort
utrymme. Som vi skrev ovan nar det handlade om Lidkoping
sa kan vi jobba med det har som inspiration och fundera 6ver
vilka bilder vi vill se och vilka associationer vi vill att manniskor
gor vid en bildsokning.

_— "3 -
. “\4 & - - oA - "
ﬁ 1acka slott @ lidkping a 1acks kinnekullebygden - vandring u sverigeturisten w evenemang  =di destination lacks
==

Licl
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Lacko~— LaCkO‘\./ S i [Lacko~e
KINNEKULLE  KINNEKULLE B KINNEKULLE

GOTENE * LIDKOPING VID VANERN
GOTENE - LIDKOPING VID VANERN

© Facebook www.vastsverige.com
Lacks-Kinnekullebygden | Lidképing till D

W gk )
KINNEKULEE
-

@ Bikemap

OnSpotStory
Lacké - Paddla, cykla, van

Ki kulle-Lacko dag 2 L Léc. Lécko-Ki

Bilder tagna 11/5 -23



[[D Placebrander
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