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SAMMANFATTNING

Lidkdpings kommun star infér ett vagval hur utvecklingen av
omradet Anghagen/Kartasen ska ske. Redan i dag finns en
betydande detaljhandel i omradet, motsvarande en omséttning pa
568 MSEK inkl moms (ar 2015). Det &r hogre dan Centrum som
omsatter 528 MSEK inkl moms. Hogst detaljhandelsomsattning har
Framnas med 749 MSEK inkl moms. Samtliga handelsplatser har
dagligvaruomsattning, handelsstrukturen i Lidképings kommun
kdannetecknas 6verlag av en stark dagligvaruhandel. Total
detaljhandelsomsattning i kommunen &r ca 2,6 miljarder kronor.

Enligt Tyréns prognos finns det marknadsforutsattningar for att
utveckla externhandelsomradet i kombination med industrier och
andra verksamheter. En viktig attraktionskraft for Lidkdpings
kommun &r handeln i Centrum. | utbyggnad av Anghagen/Kartdsen
bor Centrums betydelse och tydligt forstahandsval for etablering av
djupt och brett utbud beaktas. Livsmedel finns idag i
Anghagen/Kartasen (Coop Extra), i forsta hand bér ny livsmedelsyta
i kommunen tillfalla Centrum eller ndara Centrum, samt i
bostadsnara lagen med stort narhetsunderlag.

For expansion av externhandelsomradet Anghagen/Kartasen ar det
viktigt att tanka pa foljande:

+  Tydlig profil - Det bor finnas en genomtinkt plan pa vilken typ
av utbud som ska finnas i omradet. Tyréns foreslar en profil dar
tradgard, bygg, moébler och fritidsvaror (volymhandel)
genomsyrar utbudet.

+ En sammanhadllen handelsplats - Anghagen/Kartasen ska
kdannas som ett handelsomrade, for att detta ska uppnas ska
handeln vara koncentrerad sa att det inte finns glapp mellan
handelsverksamheterna. Idag innebar riksvag 44 en tydlig barriar
mellan omradena, om Anghagen/Kartdsen ska upplevas som en
handelsplats bor atgarder vidtas for att minska denna
barriareffekt.

+ Tydliga handelsstrak i omradet - For att framja synergieffekter
bor klustring av verksamheter ske dar verksamheterna kan dra
nytta av varandras ndrvaro. Detta innebdr att verksamheter som
ar nara beslaktade med varandra ligger i anslutning till varandra.
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1. INLEDNING




1.1 BAKGRUND OCH SYFTE

Tyréns har fatt i uppdrag att genomfora en utredningen som
syftar till att bedoma kommersiella forutsattningar for
etablering av detaljhandel i omradet Anghagen/Kartasen i
Lidkoéping. Utredningen kartlagger behovet av extern handel i
Lidképings kommun pa kort och lang sikt, samt beskriver
eventuella konsekvenser till foljd av dessa etableringar.

For en framgangsrik handelsplats kravs en tillracklig marknad,
ett bra lage med god tillganglighet (ur handelns synvinkel) samt
en hanterbar konkurrens. Att underséka marknad, lage och
konkurrens ar vidare grunden for val av innehall och utformning
pd handel och kommersiella verksamheter.

I handelns sammanhang ar synlighet, korta avstand och upplevd
tillganglighet centrala, snarare &n faktiska avstand.

Bilder i rapporten ska ej spridas/tryckas.
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BAKGRUND

Kartasomradet beldget soéder om Lidkdping, star infér flera stora
forandringar och ett planprogram for omradet ska uppréttas.
Idag ar Kartsdomradet ett industriomrade pa 50 ha, i framtiden
kan det bli ett omrade fér verksamheter, handel och industri pa
ca 100 ha.

Lidkoping

Tva detaljplaner som mojliggér handel hdller pa att uppréttas i
omradet langs med lv 184, varav den ena ir en
handelsetablering i form av Biltema. Detta kommer, och har
redan, fort med sig intresse fér annan handel att etablera sig i
omradet, fraimst i skyltlaget mot v 184. Det rader stor
efterfragan pa mark fér verksamheter och industri i kommunen.

| dag gar rv 44 norr om planomrddet, denna kommer inom ett
fatal ar att flyttas séder om omradet och dar ansluta till rv 184.
Darmed kommer hela det skogsparti norr om den nya
vagstrackningen att bli aktuell for planlaggning. Enligt det
planuppdrag som finns ar det straket langs med rv 184 som
bér, helt eller delvis méjliggoras for handel. Omradet ar vidare
tankt att planlaggas for mindre stérande verksamheter i
anslutning mot handeln medan mer stérande verksamheter ar
tankta att lokaliseras i omradets nordéstra del.
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1.1.1 PLANER KARTASEN

For Kartasen ar tre aktorer planerade: Biltema, bygghandel eller
liknande samt en inom Lidképing befintlig tridgardshandel som byter
lage till Kartasen.

Biltema har idag strax under 50 butiker utspridda i landet. | Vastra
Gotalands lan finns idag butiker i Goteborg, Sisjon, Boras, Uddevalla
och Skovde. Forutom i Lidkoping finns etableringsplaner i Trollhdttan
och i Falkoping. Befintliga Biltemabutiker visas i kartan till héger.

Gateborg

(o]
Sisjén

O Bords

Jankaping
O Vatlanda

O Vimame
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1.2 FRAGESTALLNINGAR

Infor planeringen av omradet behévs en utredning som stod for Rapporten ska beskriva de marknadsmassiga forutsattningarna
att kunna hitta ratt balans dels mellan handel och samt innehdlla en etablerings- och konsekvensanalys.
verksamheter/industri inom omradet, dels mellan den externa Tidsperspektivet stracker sig till ar 2030 da kommunen har som
handeln och centrumhandeln i Lidképing. mal att vara 45 000 invanare.

De fragestallningar som Lidképings kommun star infor ar: Kommunen arbetar just nu med att ta fram en ny oversiktsplan

da géllande plan fran 2003 &r i behov av uppdatering.
« Vilka behov finns?
* Vilket tidsperspektiv och utbyggnadstakt bér kommunen
planera for?

» Hur kan handel i Kartasomradet planeras for att starka och
komplettera Lidképing som handelsstad?

+ Vilka negativa konsekvenser kan férutspds, och vilka
atgarder kan vidtas for att detta inte ska uppsta?

Utredningen ska kunna fungera som underlag for styrning av
markanvandning i kommande planprogram och detaljplaner,
lagen och ytor mm
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1.3 DEFINITIONER

Detaljhandeln definieras som dagligvaror
eller sallankopsvaror. Indelningen foljer
Konsumtionsprognosgruppens (KPG:s)
definition.

| en studie av befintligt och framtida
detaljhandelsutbud ar det centralt att inte
bara se till yta detaljhandel utan ocksa till
typ av butikskoncept inom respektive
bransch - att det finns butiker med varor
inom olika prisklasser och bredd/djup i
sortiment. Handeln inom samma bransch
bade kompletterar och konkurrerar med

varandra.

Dagligvaror

Livsmedel

Ovriga
dagligvaror
Parfym
Blommor,
Tradgards-
vaxter,
Kemteknisk
artiklar
Receptfria
lakemedel,
Tobak
Tidningar
Djurmat

Bekladnad

Klader

Skor
Modetyger
Garn
Pals/skinn
Handskar
Vaskor
Accessoarer

Restaurang
kafé

Bar
Gatukok

Hemutrustning

Mobler
Hemtextil

Glas och porslin
Husgerad
Belysning/
elartiklar

Hushallsmaskiner

(mindre
apparater)

Sallanképsvaror

Fritidsvaror

Sportartiklar
Cyklar

Musikinstrument

Hobby
Reservdelar och

tillbehor till fordon

Smycken
Leksaker
Djur
Bocker
Guld

Ur

Optik

Systembolaget
Bank
Resebyra
Kemtvatt
Skomakeri
Frisor

Gym

Bowling

Hotell

Hemelektronik

Radio/tv Skivor
Foto
Teleutrustning

Byggvaror

Bygg- och
underhallsmaterial
Verktyg, utrustning
Mattor

Storre
hushallsapparater

Arbetsféormedling
Forsakringskassan

Bibliotek

Tandlakare
Vardcentral och évrig vard

©TYRENS 2016



2. OMVARLDSTRENDER




2.1 VARFOR STUDERA TRENDER?

| denna del presenteras ett urval av trender inom handel.
Syftet med denna del ar att kartlagga
samhallsforandringar samt teknologisk utveckling som
kan paverka handelsutvecklingen i Lidképings kommun.
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2.2 UPPLEVELSER OCH TJANSTER

Inom den svenska detaljhandeln har de stérre handelsplatserna
utvecklats till att bli mer mangfacetterade, i saval utbud som hela
sitt uttryckssatt. Samtidigt har innehallet blivit allt mer likriktat.
Upplevelsen har blivit en viktig del av bade képcentrums och
stadskadrnors marknadsféring, sarskilt da det i manga stiader finns
flera centrum att vilja pa med i stort sett samma utbud.

Detaljhandelsvaror har dver tid minskat sin andel nagot av den
privata konsumtionen och prognosen ar att detaljhandeln kommer
fortsatta att vaxa langsammare dn 6vrig konsumtion till ar 2030.
Det ar en foljd av att hushallen konsumerar allt mer tjanster och
upplevelser sasom resor, konserter och andra néjen. En naturlig
foljd av denna strukturomvandling ar att behovet av lokalytor fér
handeln forandras. Handeln behover saledes utvecklas tillsammans
med besoksnaringen, andra verksamheter och tjanster.

Kalla: Tyréns, KPG

Detaljhandelns andel av den privata konsumtionen 20
m Detaljhandelsvaror

m Starkdl, vin, sprit
H Boende

W Halsa

m Transport & fordon

Post & telekom.

Rekreation & kultur

15

o Restauranger & hotell

12
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2.3 RESTAURANG OCH HOTELL

Restauranger och hotell fortsatter att 6ka sin andel av den
privata konsumtionen. Men trots en stark mat-trend och
restaurangernas okande betydelse som motesplatser vantas
inte den genomsnittliga tillvaxten under de kommande
femton aren bli fullt sa stark som den varit i snitt mellan
1993 och 2014. Tillvaxten "mattas” sa smaningom precis
som for livsmedel - det finns en grans for hur mycket av
tjansten som kan konsumeras.

Lunch- och kvéllsrestaurang star fér 45 procent av
restaurangomsattningen. Ovrigt dr café, snabbmat,
nojesrestaurang, restaurang pa hotell mm, se diagram till
hoger.

Kalla: Tyréns, KPG, Visita

Omsattning i den svenska restaurangbranschen 2015

fordelat pa restaurangkategorier
119 miljarder inkl moms

Personalrestauranger
> 5(;8%Mkr Hotellens
Nojesrestauranger, | _restaurangforsaljning
pubar, barer; | / 12 524 Mkr
16 266 Mkr 1%
14% Café/Konditorier;
7 891 Mhkr
7%
Trafikndrarestaurang
er, catering, massor;
7 796 Mkr \
T% -_Fastfood/Snabbmat;
14 941 Mkr
13%
Lunch- och
kvéllsrestauranger;
53 914 Mkr
45%

13
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2.4 DIGITALA REVOLUTIONEN

En av de mest patagliga strukturomvandlingarna inom handeln,
och som med stor sannolik kommer fa 6kad betydelse ar den
digitala revolutionen. Den omfattar bland annat fenomen som
e-handel och delningsekonomi. Svensk handel summerar det
som att vi befinner oss i ett vigskal, pa vdag in i den digitala
tidsaldern. Det kommer innebéra stora forandringar fér handeln.

Konkurrensen dkar mellan fysiska butiker lokalt, men aven "De ndrmste tio dren kommer det att hinda
globalt. Med internet kan vi jamfora priser fran butiker pa andra mevr inom handeln cdn de hundra
sidan jorden. Lagsta méjliga pris blir en hygienfaktor vilket foregaende.” Johan Arnberg, Svensk handel

innebdr att handeln maste konkurrera med andra kvaliteter. Det
innebdr att bland annat kompetensfragor inom handel kommer
bli viktigare. Samtidigt korsbefruktar den digitala och fysiska
vérlden varandra. Den fysiska butiken maste finnas digitalt for
att fa besok och den digitala butiken maste ha fysiskt
showroom for att fa legitimitet.

Kalla: Svensk handel, United Minds, HUI, Handelsanstalldas férbund, Unionen
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DIGITALA REVOLUTIONEN

Begreppet delningsekonomi handlar om att géra vilande "Det dr ingen framtidsfraga utan en omstdllning vi

resurser tillgangliga for delning. Delningsekonomi innefattar Gr mitt uppe i. Vi paverkas alla, inte minst som

hyra, dela eller 1ana saker istéllet for att 4ga dem. Det kan dven hill db ”
amnailism rgare.
omfatta att ta del av tjanster, byta eller ge bort saker. ’ Seaneraare

Anna Felldnder, Swedbank

Tid och tillit ar de nya tillgangarna i delningsekonomin. Digital
mognad och minskade kostnader for att ta fram digitala

plattformar ar en del av framgangen.

Exempel: Uber, bilpooler, ReTuren, AirBnb, Instawork,

Grannsaker

Kalla: Swedbank, Handelshégskolan, Alexander Bard, Uber
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DIGITALA REVOLUTIONEN

Nedan presenteras e-handelns mojliga paverkan pa framtidens
handel. Manga av exemplen ser vi redan idag, men ar i sin linda.

« Méjlig trend pa lang sikt, 10-20 ar: E-handeln gar fran
dagens ca 7% till 25-30%

+ E-handel plus atergang till traditionell bostadsnéra handel
blir vinnarna. Externhandeln bérjar efterlikna stad med att
bygga bostader och komplettera med andra verksamheter

* Mindre butiksytor

+ Den fysiska butiken far 6kad roll som showroom
« Tillfalliga butiker "Pop ups”

- Natbutiker som blir fysiska

+ Foljden av detta ar att lagsta mdjliga pris och komplett utbud
blir en hygienfaktor, vilket innebar att handeln i Lidkoping

maste konkurrera med andra kvaliteter som service och B ) ) B B )
Kélla: Svensk handel, United Minds, HUI, Handelsanstédlldas férbund, Unionen, KPG

tillganglighet. Kompetensfragor inom handel kommer bli

viktigare. 16 ©TYRENS 2016



DIGITALA REVOLUTIONEN

- Entreprendren kan salja direkt till konsumenten till skillnad
fran tidigare forsiljningskanal via producent-grossist-
aterférsaljare.

* Nya betalningsldésningar som Klarna och Swish éppnar upp
for mikrobetalningar.

« Click and Collect - handla hemma, hamta varan i butiken.

- Nya platser for logistik, hantering av varor och
paketutlamning.

* Automatisering leder till prissankning (robotar mm).

+ Kunden behdver inte langre vdnta pa sina bestéillningar.
Exempelvis DHL i samarbete med Audi levererar paket till
bakluckan pa kundens bil med hjilp av en engangskod.

Utmaningen for handeln i Lidkdping ar att dra nytta av
ovanstaende utveckling, forbereda strukturen for distribution
och samarbete med aktdrer, bada handlare och évriga. Hur kan
behovet av lokaler som &r flexibla skapas? Vilken roll far
volymhandeln i Anghagen/Kartdsen som inkdpsstille/
lagerlokal? Finns entreprenorer inom e-handel som vill finnas i
gatubilden med fysiska butiker?

e

Kontor for utldmning av paket samt
kringservice och platser for e-handel,
Stockholm

Kélla: Svensk handel, United Minds, HUI, Handelsanstdlldas férbund, Unionen, KPG

17
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3. NULAGESBESKRIVNING




3.1 LIDKOPING | REGIONEN

Lidkoping ar beldget med ett avstand pa ca 1 timme och 45
minuter med bil till Géteborg och knappa timmen till
Trollhattan. Avstandet till Skévde ar 45 minuter. Vag 44 ar en
viktig regional led som kopplar samman E6 vid Uddevalla med
E20 vid Gotene. | 6ster forbinder lansvag 184 Lidkoping med
Skara och Falkdping (av Vastra Gotalandsregionen identifierats
som ett prioriterat strak mellan Lysekil och Karlsborg). At vaster
forbinder v 44 Lidképing med Trollhattan, Vanersborg och
Uddevalla. At 6ster fungerar vagen som en lank till E20 mot
Mariestad, Malardalen och Stockholm. V 44 utgdr tillsammans
med E45 ocksa ett alternativ till E20 mot Géteborg.

Lidkopings lage vid Vanern och Kinnekulle har férutom
naturupplevelser inneburit betydelse for naringslivet som
historiskt bestatt av rederier, jordbruk och tillverkning.

Lidkoping med knappa 40 000 invanare i kommunen ar en stark
handelsstad i regionen. | Skaraborg ar det bara centralorten
Skévde kommun som har ett battre detaljhandelsutbud.

19
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3.1.1 DETALJHANDELSOMSATTNING

Tabellen sammanfattar detaljhandelsomsittning ar 2015
uppdelat pa dagligvaror (DV), sdllanképsvaror (SV) och
detaljhandeln (DH) totalt.

Siffrorna inom parantes visar omsattningsutveckling jamfort
med foregdende ar. Rikets omsattningsutveckling var +4% for
dagligvaror, +6% for sallankopsvaror och +5% for detaljhandeln
totalt.

Lidképing ligger pa samma utvecklingsniva som riket gillande
dagligvaror men under riket gallande sallanképsvaror.

Konkurrensen fran den storre orterna Trollhittan och Skara syns
men jamfért med de dvriga kranskommunerna ligger Lidkdping
valdigt starkt gallande omséttningssiffrorna.

Detaljerade uppgifter om omséttning férdelat pa daglig- och
sallanképsvaror finns i bilaga.

Lidkoping
Grastorp
Essunga
Vara
Gotene
Trollhattan
Skovde

Skara

1 394 (+4%)
159 (+4%)
96 (+2%)
498 (+5%)
244 (-2%)

1 980 (+2%)
1971 (+5%)
592 (+2%)

1220 (+1%)
58 (-2%)

85 (+16%)
252 (-1%)
220 (+2%)

2 091 (+4%)
2 685 (+8%)
379 (+7%)

2 614 (+2%)
217 (+2%)
181 (+8%)
750 (+3%)
464 (+0%)

4 071 (+3%)

4 656 (+6%)
971 (+4%)

20
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3.1.2 FORSALJNINGSINDEX

Tabellen visar en sammanstéllning av handelsindex ar 2015
uppdelat pa dagligvaror (DV), sdllanképsvaror (SV) och
detaljhandeln (DH) totalt.

For detaljhandeln totalt ar Lidképings handelsindex 103,
uppdelat pa 106 for dagligvaror och 100 for sallanképsvaror.

Lidkoéping ar nasthogst index av kranskommunerna av
dagligvaruhandel. For sallanképsvaror ligger Lidképing pa rikets
niva och dar har Trollhittan och Skévde det hogsta indexet.

Kranskommunerna bortsett fran Trollhattan har ett utfléde av
bade dagligvaror och sallankopsvaror.

Lidkoping
Grastorp
Essunga
Vara
Gotene
Trollhattan
Skoévde
Skara

106
84
51
95
55

103

110
94

100 103
33 59
48 50
51 74
53 54

117 110

160 134
65 80

21
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3.2 LIDKOPING - HANDELSSTRUKTUR OCH

UTBUD

| foljande del presenteras omsattning per
delomrade i kommunen. Syftet med denna del
ar att fa en bild av utbud, storlek och styrka
av den befintliga handeln i kommunen.

Lidkopings framsta handelsomraden ar
Framnas képcentrum, Centrum och
Anghagen. Handel finns pa 6évriga platser men
den storsta delen av detaljhandels-
omsattningen i kommunen finns i nagot
dessa tre lagen. Tyréns har sammanstallt
omsattning for detaljhandelns branscher samt
restaurang for de tre handelsomradena for att
fa en uppfattning om dess storlek och
styrkor.

Stenhammer

Storre cirkel=hoégre omsattning
Dagligvaraor
Bekladnad
Hemutrustning
Hemelektronik

Fritid

Byagvaror
Restaurang/café
Systembolag

a0 DO DOO

Skogshyddan

Ringleden

%,
(7

Kalla: SCB, Tyréns, allabolag.se

22
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HANDELSSTRUKTUR OCH UTBUD

Totalt omsatter detaljhandeln i Lidkopings kommun ca 2,6
miljarder inkl. moms ar 2015. Tabellen till hoger visar att av de
tre handelsomradena ar Framnas képcentrum storst
omsittningsmassigt med 749 MSEK inkl moms ar 2015.
Anghagen/Centrum har en ndgot hégre omsattning jamfort med
Centrum.

Omsattningsuppgifterna avser ar 2015. Under 2016 skedde
flera forandringar som paverkar omséttning och handels-
struktur. Bland annat 6ppnade Burger King i Anghagen. Jysk
flyttade till Anghagen fran ett annat lage narmare hamnen.
Under 2017 har Team Sportia stangs i Anghagen. | Centrum har
bland annat Cubus och Espresso house 6éppnat sedan 2015.

Dagligvaruomsattningen ar hég i Framnas képcentrum. Det
finns inslag av bekldadnad bade i Framnias och Anghagen dven
om den storsta omsattningen for bekladnad finns i Centrum.
Det géller ocksa fritidsvaror.

Kalla: SCB, Tyréns, allabolag.se

Dagligvaror
Bekladnad
Hemutrustning
Fritidsvaror
Hemelektronik
Byggvaror
Summa DH

Restaurang/café

674

35

29

749

148

181

27

159

13

528

62

186

36

134

61

98

54

568

4

23
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3.2.1 LIDKOPING CENTRUM

Karaktar

Lidkoping centrum kannetecknas av smaskalig bebyggelse dar
trahus och tegelhus i 2-3 vaningar utgoér handelscentrum.
Centrum ligger i vad som kallas "Nya staden", pa vastra sidan
om vattendraget Lidan. Strukturen ar rutnat och bebyggelsen
blandad fran mitten av 1800-talet och framat.

Utbud

Centrumet har ett blandat utbud dar de flesta behov kan
uppfyllas. Har finns en finns bade dagligvaruhandlare som
Hemkop och detaljvaruhandlare som kladbutiker, sportbutiker,
matbutiker, optiker, apotek, restauranger och caféer med mera.

Utbudet bestar av saval fristaende butiker som storre kedjor sa
som JC, Lindex, Stadium, Espresso house med mera. Totalt finns
cirka 120 butiker/restauranger/caféer i stadskarnan.

Ar 2015 var omsattningen 528 MSEK, medan den i Framnas var
749 och i Anghagen/Kartasen 568 MSEK.

Tillganglighet

Lidkdping centrum ar tillgidngligt genom gang, cykel,
kollektivtrafik och biltrafik. For boende i staden ar
tillgangligheten med gdng eller cykel stor. Fér den som bor i
stadens ytterkant eller kringliggande stader r buss, tag eller bil
anvandbara firdmedel. Lidkdpings resecentrum ligger pa

gangavstand fran stadens centrum.

- -

Stenportsgatan i centrala Lidkoping. Bilder fran Tyréns platsbesok.
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LIDKOPING CENTRUM

For att sammanfatta styrkor, svagheter, hot och majligheter for
Lidkopings stadskarna har Tyréns tagit fram en SWOT-matris ur
konsumentens perspektiv.

SWOT - Lidképing centrum

+  Smaskaligt och trivsamt - Begransat utbud av
- Tillgangligt och koncentrerat specialiserade butiker och
+ Férhallandevis brett utbud av restauranger

dagligvaror och
sallankopsvaror
+ Tillgangligt via gang och cykel

« Konkurrens fran externhandel e Utveckla butiks- och

i allmanhet. restaurangutbudet

+ Konkurrens fran Framnis som - Ytterligare forstarka kanslan
exempelvis har ett utbud av av smaskaligt och trivsamt
bekladnad. » Serveringar centralt

Nya stadens torg i centrala Lidképing.
Bilder fran Tyréns platsbesdk.
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3.2.2 ANGHAGEN/KARTASEN

Karaktar Tillganglighet

Anghagen ar det omrade som angransar exploateringen i Tillganglighetsmassigt 4r Anghagen och Kartasen mindre
Kartasen. Anghagen karaktariseras av mer storskalig handel &n tillgangligt an stadskarnan for gaende och cyklister. Den

vad som finns i Lidképings stadskarna. Bebyggelsen bestar av storskaliga planeringen av externhandel gor att behovet av bil
overvagande volymhandelsbutiker med tillhérande asfalterade blir stérre, for att ha bekviam shoppingupplevelse. Aven med
parkeringsytor. kollektivtrafik &r Anghagen och Kartasen mindre tillgangligt.

Flera busslinjer passerar dock Anghagen med minst 20-min

Utbud trafik. Med bil ar tillgangligheten till omradet dock mycket god.
| Anghagen finns ett femtontal butiker som COOP Extra, Lidl, Omradet ligger precis 6ster om Rorstrandsgatan och norr om
Arken Zoo, Elgiganten, O&B, Rusta, Apotek, ByggMax, Mio och riksvag 44, vilka har ett stort flode bilar varje dag. Detta innebar
Team Sportia med flera. Har finns ocksa Clas Ohlson som ocksa att tomterna langs dessa vagar har attraktiva skyltlagen.
vanligtvis framst etablerar butiker i stadskarnor. [l

Restaurangutbudet bestar av Burger King och Frasses.

Anghagens centrum. Bilder fran q

Tyréns platsbesdk.
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ANGHAGEN/KARTASEN

For att sammanfatta styrkor, svagheter, hot och mojligheter for
Anghagen/Kartasen har Tyréns tagit fram en SWOT-matris ur
konsumentens perspektiv.

SWOT - Anghagen/Kartasen

«  Kommersiellt starkt lage « Mindre tillgangligt for
vid Rorstrandsgatan. gaende och cyklister inom
« Bra skyltlage langs omradet (Anghagen)
Rorstrandsgatan
» Tillgangligt med gang och
cykelnat
« E-handel * Handelsplats for

volymhandel inom hem,
bygg och fritid
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ANGHAGEN/KARTASEN

Mio Sova

JRM

Rusta

OoB

Clas Ohlson

Coop Extra

Harald Nyborg

Team Sportia (Stangde 2017)
Lidl

Mekonomen

Arken Zoo

Colorama

Jysk (tidigare Hemcompagniet)
Burger King

Frasses

Beijer Bygg och Byggmax i narheten
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3.2.3 FRAMNAS

Karaktar Tillganglighet

Framnas ligger nordvast om Lidkdpings stadskarna och ar likt Tillgangligheten med gang och cykel bedéms som ndgot battre
Anghagen/Kartdsen ett externhandelscentrum. an Anghagen/Kartdsen d& Framnas ligger i narmre kontakt med
Utbud stadskarnan och relativt manga bor med gangavstand till

omradet. Primart nds Framnas dock via bil och buss.

| Framnas finns ett femtontal butiker av olika karaktar. | Tillginglighet inom omradet bedéms som nagot siamre for

jamforelse med Kartdsen har Framnés ett utbud som i hégre

gaende och cyklister.

utstrackning konkurrerar med centrumhandeln i Lidk&éping. Har
finns vid sidan av dagligvarubutikerna Willy:s, ICA Kvantum och
Framnas fisk ocksa kladbutiker som Dressmann, Kappabhl,
Rydéns fashion och Sko Larsson. Vidare finns ocksa bland annat
Elon, Babya, Lekia, apotek och en djuraffar.

Utbudet av kladbutiker och specialbutiker innebar en
forflyttning av konsumtion fran Lidképings centrum ut till
externhandelsomradet Framnas. En sadan trend kan i ett langre
perspektiv innebara ett hinder for centrumhandelns utveckling
och vilmaende.
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FRAMNAS

For att sammanfatta styrkor, svagheter, hot och méjligheter for
Anghagen/Kartasen har Tyréns tagit fram en SWOT-matris ur
konsumentens perspektiv.

SWOT - Framnas

5
* Ligger narmre stadskarnan + Dalig tillganglighet for
in vad Anghagen/Kartdsen gaende och cyklister inom
gor. omradet

« Brett utbud. Dagligvaror
och sallankdpsvaror.

» Konkurrens fran det mer + Nytt bostadsomrade i
expansiva omradet narheten inkl Hamnstaden
Kartasen. skapar storre underlag.

* E-handel
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3.2.4 TRAFIK

Vag 44, lansvag 187 och 184 gor
Lidkoping tillgangligt fran omlandet.

Pa kartan till hoger visas trafikflodena 2 “
£ A o
per arsdygnsbasis fran Trafikverkets S Em SAE b
Vi & Hamnomirdder
verktyg NVDB. . o g4 EEIJ SIS
e Lidkoping
o . . . 8724 I %,
Kartasen &r ett attraktivt handelslage 78 2 Tl
o £
vid bade Iv 187 och 184 - A o e
(Mariestad/E20 och Skara). Kartdsen , e UK e
utgor en viktig entré for besokare till o 9ctag
Lidképing.
Majakersy
= - 250
251 - 400
= A01-1000
— 1001 - 2000
— 2001 - 4000
4001 - g000
— 8001 - 12000
12001 - 16000
= 16001 -
— Uppgift saknas |

31 ©TYRENS 2016



TRAFIK

Vag 44 kommer att fa ny strickning fran Skararondellen i
Lidkoping till cirkulationsplatsen i Killby i Gotene kommun.
Vagen kommer att byggas som motesseparerad 2+ 1-vdag med
mittracke. Framkomlighet och trafiksiakerhet pa strackan blir
betydligt battre an tidigare. Hogre hastighet och
omkorningsmaojligheter minskar restiden medan boende i
Filsback far lugnare trafik.

Den nya strackningen kommer att fraimja den regionala
utvecklingen och vag 44 kommer att ga séder om
Kartasenomradet dar ansluta till lv 184. Framtida handel
planeras langs straket vid Iv 184. Den nya vagen planeras vara
klar 2018-2019.

Den nya strackningen av v 44 kommer att skapa ett attraktivt
lage langs med Iv 184 mellan nya v 44 och Skararondellen,
vilken kommer att exponeras betydligt mer. Ca 8 000 av 10 383
(trafikflode per arsdygnsbasis, se foregaende sida) flyttas till lv
184 som da far ett trafikfléde pa ca 16 000/arsdygnsbasis
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3.3 KONKURRENS

Konkurrenter till handeln i Kartasen och Lidképing i stort utgérs av
andra tatorter och deras handelsplatser i regionen. Konkurrens finns
ocksa mellan enskilda butiker, restauranger och dylikt. Inom tatorten
konkurrerar handelsplatser och butiker med varandra samtidigt som
de utgor en del av hela tatortens konkurrenskraft. Ovanstaende ar en
del av trenden att handel ingar i ett storre (ofta regionalt)
sammanhang dar de olika handelsplatserna konkurrerar och nischar
sig efter sina basta forutsattningar. Stora handelsplatser fortsatter att
vaxa och stadskdrnan gynnas av urbanisering och fortatning.
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3.3.1 KARTASENS KONKURRENSSITUATION

Primdaromrade

Primaromrade

Sekundiromrade

Utanfor

Utanfor

Utanfor

Lidkdpings
stadskdrna

Framnas

Vilan

Overby Képcenter

Stallsiken

Elins Esplanad

Lidkoping

Lidkdping

Skara

Trollhattan

Skovde

Skévde

Utbud: Blandat utbud. Bade dagligvaror och detaljhandel. Totalt cirka 120
butiker/restauranger/caféer.

Ovrigt:

Utbud: Blandat utbud med tyngdpunkt i dagligvaror dir ICA Maxi och Willy:s &r de stérsta. Aven
beklidnad i form av Dressmann, Kappahl, Rydéns fashion och Sko Larsson. Vidare finns ocksa
bland annat Elon, Babya, Lekia, apotek och en djuraffar.

Ovrigt:

Utbud: City Gross, Jula, McDonald’s m.fl.

Ovrigt: Burger King vill etablera en ny restaurang i Skara, osikert var. Aven hamburgerkedjan Max
har visat intresse for att etablera sig i Skara.

Utbud: Ica Maxi, Clas Ohlson, Elgiganten, Jula, Lindex, Rusta, Systembolaget, McDonald’s m.fl.
Ovrigt: Handeln pa Overby, som ligger vid E45/vig 44 mellan Trollhidttan och Védnersborg, ska
byggas ut med ett nytt handelsomrade, minst 15 000 kvm samt tillkommande p-platser. Biltema,
City Gross med flera volymhandelshyresgaster. Klart 2018.

Utbud: Willy:s, Mio, Rusta, Jula, Biltema, Toys 'R’ Us, Plantagen, Team Sportia, Sportson, Burger
King, Max Hamburgare m.fl.

Ovrigt: Utvecklingen av Stallsiken gdr vidare. Den vistra delen av omradet &r nu fullt utbyggd, och
istdllet ar det den norra delen som fokus nu riktas pa. Cirka 70 000 kvadratmeter yta finns
tillgangligt for utveckling. Kommunen har ingen plan for nér Stallsikenomradet som helhet ska
vara fullt utbyggt, men i nartid planeras det fér 8 500 kvadratmeter ny handel som kan
fardigstallas 2017. Willys etablerade sig pa omradet under 2015 med en butik pa 3 300 kvm, detta
i samma fastighet som det nya Julavaruhuset som 6ppnade i oktober 2015. Julavaruhuset ar 3
200 kvm.

Utbud: Ica Maxi, Clas Ohlson, H&M, MQ, Lindex, Dressmann, Kapp Ahl, Din Sko, Wayne’s coffee
m.fl.

Ovrigt: Sveriges bista citygalleria 2017 enligt tidningen Market.

*Indelningen i Anghagen/Kartdsen marknadsomrade presenteras i nista kapitel
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4. MARKNADSUNDERLAG
OCH PROGNOS

2020, 2025, 2030




4.1 ANGHAGEN/KARTASENS

MARKNADSOMRADE

En handelsplats kommersiella utbud och kommersiella
attraktionskraft samvarierar i hog grad med antalet boende
framforallt i det primara marknadsomradet men ocksa liage,
tillganglighet och var konkurrenterna befinner sig. Lidkoping
och Anghagen/Kartasen ar konkurrensutsatt av kringliggande
orter med stérre utbud av detaljhandel som Skévde och
Trollhattan. Narheten till dessa orter begransar darfor det egna
marknadsomradets geografiska storlek.

Tyréns har bedémt att det primara marknadsomradet for
Kartasen tacker in i princip samma yta som Lidkdpings
kommun. Primaromradet kan delas upp i tva delar:
primaromrade 1 och 2. Primaromrade 1 omfattas de allra
narmaste delarna till Kartasen och primaromrade 2 omfattar
ovriga delar av tatort och storre resterande del av Lidképings
kommun. Primaromrade 1 avser fraimst narhetsunderlag for

dagligvaror.

Kartasen attraherar ett sekundart marknadsomrade, som
omfattar de narmast liggande grannkommunerna Gétene, Vara,
Essunga, Skara och Grastorp. Ett visst infléde finns ocksa fran
besokare och dagbefolkning utanfér marknadsomradet, inkil
Mariestad och Falkdping.
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4.2 METOD PROGNOS MARKNADSUNDERLAG

Marknadsunderlaget ar beraknat i miljoner kr (MSEK) inklusive
moms utifran befolkningsunderlaget for respektive delomrade i
ett bedémt marknadsomrade for Kartasen.
Befolkningsprognoser kommer fran ingdende kommuner i
bedomt marknadsomrade. Befolkningsprognos saknas per
delomrade varfér Tyréns utifran planerade bostader antagit en
tillvaxttakt i det absoluta naromradet till Kartasen
(primaromrade 1).

Prognosar 2030 motsvarar 15 ar fram i tiden, man bor
paminnas om osakerheten i underlag med en lang
prognosperiod. Detta i kombination med det ar mycket svart att
forutsaga hur asylinvandringen kommer att utvecklas framover i
Sverige.

Konsumtionsprognosgruppens (KPG:s) statistik om per
capitakonsumtion och prognos utgor underlag for
berdakningarna om nuvarande och framtida marknadsunderlag
for dagligvaror, sallankdpsvaror (bekladnad, hem, fritid,
hemelektronik, byggvaror) samt restaurang/kafé

Berdakningarna har tagit hansyn till olika kopkraftsnivaer for
olika ingaende kommuner i marknadsomradet.

E-handeln 6kar sina andelar inom samtliga detaljhandelns
branscher vilket paverkar tillvixten i marknadsunderlaget for
handel i fysisk butik. Tyréns har anvant sig av KPG-gruppens
justeringar for e-handel, dvs antagit att en del av percapita-
omsattningen inte kommer att ske i fysiska butiker. Undantaget
dagligvaror, dar inget avdrag har gjorts for e-handel.
Dagligvarubutiker antas i stérre grad an sallanképsvarbutiker,
vara beroende av yta for lager och distribution i anslutning till
fysisk butik.
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4.3 BEFOLKNINGSUNDERLAG OCH PROGNOS

Inom hela marknadsomradet bor det drygt 97
000 personer (ar 2015). Fram till och med ar
2030 vantas befolkningen i primaromradet att
oka med knappt 3 000 personer eller 8 % och
for hela marknadsomradet véantas en
befolkningsokning pa ca 7 700 personer eller
8 % fram till ar 2030.

Kommunen har som mal att vara

45 000 invanare ar 2030. Fér omsittnings—
och ytprognoserna har den befolknings-
prognos som Lidképing kommun
tillhandahallet legat som grund for
berakningar.

Kalla: Lidkopings kommun, VG-regionen

Primaromrade 1

Primaromrade 2

Primiaromrade
1+2

Sekundaromrade

Marknads-
omrade totalt

10 183

28 991

39174

57 901

97 075

10 393

29 742

40 136

59 443

10 608

30 513

41 121

61 027

99 579102 148

10 828

31 303

42 131

62 653

104 783

645

2312

2 957

4752

7 708

6%

8%

8%

8%

8%
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4.3.1 PLANERADE BOSTADER

Rida
® 190 bostader (ca

@ 540 bostader
Kartan till hoger visar en utbyggnadskarta éver bostader i % 4 By | e
tatorten som antas vara ar inflyttade om 5 (rétt) resp 10 ar & - ot .
= ®2001gh

(blatt). Utdver detta finns omraden utanfor tatorten som vantas > Jsngrges
£ 9 .. b @175 bostader (villor/grphus)

utvecklas. Exempelvis Filsback dar omkring 200 bostader kan

tillkomma.

Kalla: Lidkopings kommun 4
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4.4 MARKNADSUNDERLAG PER BRANSCH

Marknadsunderlaget visar den
teoretiska kopkraften per bransch i
marknadsomradet om samtliga inkép
sker pa Kartasen. Detta saldes den
totala efterfragan for omradet.

Fram till ar 2030 férvantas
marknadsunderlaget for dagligvaror,
bekladnad, hemutrustning och
byggvaror 6ka mellan 10-18 %.

Dagligvaror utgors till stérsta delen av
livsmedelshandel. Ovriga dagligvaror
omfattar blommor, Kemtekniska
artiklar mm

Marknadsunderlaget for fritidsvaror
och hemelektronik férvantas minska
med 4-8%. En stor del av detta

forklaras av den dkande e-handeln.

Dagligvaror

Bekladnad
Hemutrustning
Fritidsvaror
Hemelektronik
Byggvaror

Summa detaljhandeln

Restaurang

3109 3 260 3417
744 785 812
515 567 607
488 513 515
212 213 204
466 507 534

5535 5 845 6 089
878 956 1040

3588

822

606

469

196

526

6 207

1132

+479

+77

+91

-20

-16

+60

+672

+254

+15%

+10%

+18%

~4%

-8%

+13%

+12%

+29%

Kalla: KPG, Tyréns
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4.5 MARKNADSUNDERLAG PER DELOMRADE
- DETALJHANDEL

Fram till 2030 forvantas
marknadsunderlaget for
detaljhandel i primar-
omrade 1 6ka med 10% och i

primaromrade 2 6ka med Primaromrade 1

596 626 647 658 +62 +10 %
12%. Marknadsunderlaget i
sekundaromradet vantas aven Primdromrade 2
det 6ka med 12%. 1 696 1793 1870 1903 +207 +12 %
Primiromrade tot 2 291 2418 2517 2 561 +269 +12 %
Sekundaromrade 3 244 3427 3572 3 646 +403 +12 %
Totalt marknadsomradet
detaljhandel 5535 5 845 6 089 6 207 +672 +12 %

Kalla: KPG, Tyréns
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4.6 MARKNADSUNDERLAG PER DELOMRADE -
RESTAURANG /CAFE

Marknadsunderlaget for
restaurang/café verksamhet
forvantas oka med 27-29 %,
vilket ar en storre d6kning an for
detaljhandeln. Detta gér i linje  Primiromrade 1 97 105 114 123 +26 +27%
med de trender Tyréns har
identifierat gallande

Primaromrade 2 276 300 327 356 +80 +29%
konsumentbeteende.

Primiaromrade tot 373 405 440 479 +106 +28%

Sekundiromrade 505 551 600 653 +148 +29%

Totalt marknadsomradet
restaurang 878 956 1040 1132 +254 +29%

Kéalla: KPG, Tyréns
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4.7 SAMMANFATTNING MARKNADSUNDERLAG

Inom hela marknadsomradet bor det drygt 97 000 personer (ar
2015). Fram till och med ar 2030 véntas befolkningen i
primaromradet att 6ka med knappt 8 % och fér hela
marknadsomradet vintas en befolkningsdkning pa ca 8 % fram
till ar 2030. Kartasen ar beroende av ett stort sekundiaromrade,
mer dn halften av marknadsunderlaget kommer fran detta
omrade som utgors av de mindre angransande kommunerna till
Lidkdping. Ur tabellerna kan man lasa att den berdknade
o6kningen av konsumtionen for hela marknadsomradet 2015-
2030 forvantas i genomsnitt uppga till 672 MSEK (12%).

Konsumtionsprognosgruppens (KPG:s) statistik om per
capitakonsumtion och prognos utgér underlag for
berdkningarna om nuvarande och framtida marknadsunderlag
for dagligvaror, sallankopsvaror (bekladnad, hem, fritid,
hemelektronik, byggvaror) och restaurang/kafé.

E-handeln 6kar sina andelar inom samtliga detaljhandelns

branscher vilket paverkar tillvixten i marknadsunderlaget for
handel i fysisk butik. Tyréns har anvant sig av KPG-gruppens
justeringar for e-handel, dvs antagit att en del av percapita-
omsattningen inte kommer att ske i fysiska butiker. Det ger
utslag for branscher som fritidsvaror och hemutrustning i
berakning av marknadsunderlaget till ar 2030.

For Lidkopings del skulle en starkare tillvaxt i befolkningen
kunna starka tillvaxten i marknadsunderlag och undvika att en
del branscher minskar till ar 2030.
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5. POTENTIAL OCH YTBEHOV
KONSEKVENSBEDOMNING




5.1 INLEDNING KOPKRAFT OCH POTENTIAL

| denna del presenteras berdkningar av en omsattningsprognos
for det aktuella laget Kartasen, syftet ar att visa pa potentialen
for handel i det laget och hur stora ytor som det ger.

Omsattningsbedéomningen grundas pa foljande férutsattningar
och steg i analysmodellen:

Detaljhandeln i Kartasen/Anghagen forutsitts uppna minst
samma marknadsandel och omséattning som andra jamforbara
orter. Kartdsen/Anghagen ska darvid tillgodose de aktuella krav
som konsumenterna staller pa bekvamlighet och trivsam
atmosfar och vara en minst likvardig eller béattre an
konkurrerande handelsplatser.

Tillgangligheten trafikmassigt fran angransande vagnat och
parkeringsméjligheterna ska vara sa goda jamfort med
konkurrerande handel, att det inte pa nagot satt avhaller de
boende och arbetande inom marknadsomradet fran att vilja
Kartasen/Anghagen for inkép.

For att fa en fast utgangspunkt fér berakningarna av
omsattningspotentialen, har en kalibrering gjorts av nuvarande
Kartdsen/Anghagens faktiska detaljhandelsomséittning och
bedéma marknadsandelar inom sex huvudgrupper av
detaljhandelns branscher samt for restaurang/café. En
inventering av befintliga butiker, utgér tillsammans med Tyréns
erfarenhet, underlaget av denna bedémning.

Mdojliga marknadsandelar och omsattning for ar 2020, 2025 och
2030 beddms for Kartdasen, utgaende fran det egna
sammanlagda utbudets konkurrenskraft gentemot nuvarande
och framtida konkurrens.
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5.2 PROGNOS 2015-2030

OMSATTNINGSUTVECKLING ANGHAGEN/KARTASEN

Tyréns beraknade omsattningsprognos 2020, 2025 och
2030 for Anghagen/Kartdsen ses i tabellen till héger.

De branscher som 0kar mest enligt prognosen ar
restaurang, byggvaror, fritidsvaror och dagligvaror
(6vriga dagligvaror). Prognosen bygger pa att befintligt
utbud kvarstar samt att Biltema, byggvaruhandel och
tradgardshandeln (6vriga dagligvaror) éppnar innan

2020. Dagligvaror
Anledningen till att hemelektronik minskar ar den Bekladnad
forvantade dkningen av e-handel. Hemutrustning
| kolumnen fér 2015 visas faktiskt omsattning for Fritidsvaror

detaljhandeln totalt i Anghagen/Kartasen. Hemelektronik

Byggvaror

Summa
detaljhandeln

Restaurang

46

186
36

134
61

98

54

568

346

40
164
177
100
212

1040
48

395
41
176
194
98
235

1138
52

415
41

175
177

91
242

1141
57
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5.2.1 PROGNOS 2015-2030 TILLKOMMANDE

YTBEHOV ANGHAGEN/KARTASEN

Tyréns har beraknat tillkommande ytbehov for
Anghagen/Kartasen med angivna yteffektiviteter per bransch.
Beddmningen ir att Anghagen/Kartasen har ett tillkommande
ytbehov pa drygt 21 000 kvm till ar 2030. Fér dagligvaror
(6vervagande ovriga dagligvaror) ar det ca 4 000 kvm (i
huvudsak tradgardshandel men ocksa mindre del livsmedel)
och resterande fordelat inom sallanképsvarubranscherna.
Prognosen visar tillkommande ytor foér restaurang och café pa
ca 1800 kvm.

Biltema och tradgardshandeln utgor en del av det
tillkommande ytbehovet och visar den maximal yta som
Kartasen/Anghagen kan utveckla utan att det blir stérre
paverkan pa Centrum, forutsatt att nuvarande forhallande
mellan Centrum/Kartasen kvarstar.

Dagligvaror
Bekladnad
Hemutrustning
Fritidsvaror
Hemelektronik

Byggvaror

Summa detaljhandeln

Restaurang

+2913
+122
+1 519
+5 846
+116
+7 912

+18 427
+1 468

+4 168
+181
+2 059
+5 810
-329
+9 384

+21 273
+1 759
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6. SLUTSATSER




6.1 EXTERN HANDEL OCH CENTRUMHANDEL |

LIDKOPING

Externhandelns konkurrensfordel ar tidsbesparing, laga priser
och storskalighet medan stadskarnans styrka ar atmosfaren,
motesplatserna och utbudet. Ur konsumentens synpunkt ar
konkurrens alltid bra da det ser till att marknadspriser halls,
utbudet breddas och shoppingupplevelsen starks.

Lidképings centrum upplevs av Tyréns som smaskaligt och
trivsamt. Centrumhandeln ligger koncentrerat och har ett relativt
brett utbud av bashandel. Detta ar en viktig attraktionskraft for
Lidkdping kommun i kombination med narheten till vatten och
natur.

Utvecklingen av externhandeln i kommunen bor syfta till att
starka Lidkoping som handelsort utan att skapa negativa
effekter pa stadskiarnan. Pa Anghagen/Kartasen bér man saledes
placera butiker som inte har mojlighet att lokalisera sig inne i
centrum samtidigt som de inte far innebdra allt for stor
konkurrens for befintliga handlare i centrum.
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CHECKLISTA ETABLERING

Checklista vid etablering Anghagen/Kartdsen vs Centrum:

Pa fraga 1 och 2: | férsta hand bor tillkommande utbud och yta
tillfalla Centrum
1. Kan verksamheten placeras | centrum? P4 fraga 3: Efterstréva tydlig profil i externhandelsomradet.

P& fraga 4 och 5: Stark Lidkopings position i regionen.
2. Konkurrerar verksamheten med handeln i centrum?

3. Ligger verksamhetens profil i linje med den som
efterstravas for hela externhandelsomradet?

4. Bidrar verksamheten till att kommunen blir ett
starkare handelscentrum?

5. Om vi tackar nej till verksamheten kommer de placera
sig i nagon av kranskommunerna?
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ETABLERING

| tabellen visas exempel pa verksamheter som skulle vara
lampliga fér Anghagen/Kartasen.

Verksamheterna bedéms komplettera det utbud som finns i
Hemutrustning IKEA, ILVA, Sova butiken, Sangjatten,

Lidkoping idag utan att konkurrera for hart med stadskarnan. \ .
Kungssangen, HTH kok etc.

Vidare ar butikerna ocksa lampade for externhandel da det i
stor utstrackning handlar om volymhandel. Byggvaror Beijer bygg, K-rauta, Colourama, Nordsjd, Jula etc.

Viktigt att tanka pa ar vilken profil som ar énskvard for Fritidsvaror Dormy golf, Jaktia, Seasea battillbehér, Hjertmans

) . . i etc.
Anghagen/Kartasen. Tyréns foreslar en profil dar tradgard,
. . Diversehandel Dollarstore
bygg, mobler och fritidsvaror (volymhandel) genomsyrar
utbudet. Restaurang och Snabbmat, lunchrestauranger, caféer

café
Tyréns omséattningsprognos for Anghagen/Kartasen baseras pa

att Centrum ska fortsatta vara stark inom dagligvaror.
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ETABLERING

| tabellen visas exempel pa verksamheter som bedéms som
mindre lampade att placera pa Anghagen/Kartasen. Detta da de
riskerar att skapa negativa effekter fér centrumhandeln.
Etableras sddana verksamheter pa Anghagen/Kartasen riskerar
centrumhandeln tappa i marknadsandel.

Inom dagligvarubranschen finns idag kategorin livsmedel i
Anghagen/Kartasen (Coop Extra), i forsta hand bér ny
livsmedelsyta i kommunen tillfalla Centrum eller nara Centrum,
samt i bostadsndra lagen med stort narhetsunderlag.

Kategori
Ovrig
dagligvaror

Bekladnad

Hemutrustning

Fritidsvaror

Kommersiell
service

Exempel pa butiker som bér placeras i
Centrum, inte i Anghagen/Kartasen

Lyko, Kicks, Body shop, Lush

ALLA bekladningsbutiker, t ex Lager
157, H&M, Ahléns

Hemtex, Ahléns, Cervera

XXL sport, Teknikmagasinet,
Naturkompaniet

Systembolag, biograf, frisor, skomakare
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6.2 BALANSEN MELLAN HANDEL OCH
VERKSAMHETER/INDUSTRI | OMRADET

Lidkopings kommun star infér en avvagning mellan handel och
industri i omradet Anghagen/Kartdsen.

Enligt Tyréns prognos finns det marknadsunderlag for
externhandel. | vilken utstrackning externhandeln ska utvecklas
ar upp till vad Lidképings kommun anser lampligt i omradet. Om
Lidképings kommun valjer ett handelsfokus for
Anghagen/Kartasen finns nagra viktiga riktlinjer att ta fasta pa;

+  Tydlig profil - Det bor finnas en genomtankt plan pa vilken
typ av utbud som ska finnas i omradet. Tyréns foreslar en
profil dar tradgard, bygg, mébler och fritidsvaror
(volymhandel) genomsyrar utbudet.

« En sammanhallen handelsplats - Anghagen/Kartasen ska
kdannas som ett handelsomrade, for att detta ska uppnas ska
handeln vara koncentrerad sa att det inte finns glapp mellan
handelsverksamheterna. Idag innebar riksvag 44 en tydlig

barriar mellan omradena. Om Anghagen/Kartasen ska
upplevas som en handelsplats bor atgarder vidtas for att
minska denna barriareffekt.

Tydliga handelsstrak i omradet - Fér att fraimja
synergieffekter bor klustring av verksamheter ske dar
verksamheterna kan dra nytta av varandras narvaro. Detta
innebar att verksamheter som ar nara beslaktade med
varandra ligger i anslutning till varandra.
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6.3 TIDSPERSPEKTIV OCH UTBYGGNADSTAKT

Tyréns rekommenderar att tillkommande utbud och yta i
Anghagen/Kartasen bor etableras samtidigt och sa snart som
méjligt. Om inte Anghagen/Kartasen fangar upp det finns det
risk att kranskommunerna gor det istallet. Tyréns bedomer att
det inte finns nagon pataglig nytta med att vianta med
etablering eller att 6ppna i etapper.

Marknadsunderlaget 6kar under prognosperioden tom 2030 pga
befolkningsékning och tillvaxt i per capita konsumtion. Dock
Okar e-handeln sina andelar i allt snabbare takt, vilket far
genomslag i minskat behov av mojlig tillkommande yta, sarskilt
i slutet av prognosperioden. Gallande utformningen av
Anghagen/Kartasen &r viktigt att tinka pa att bygga flexibla
lokaler samt ta hojd for framtida distributionssatt. En
kontinuerlig bevakning av omvarldstrender ar darfér viktig for
att fanga upp framtidens behov.
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OMSATTNING FOR DAGLIGVAROR

INKLUSIVE FORSALJNING FRAN SYSTEMBOLAG

Lidképings kommun dagligvaruomséttning uppgick ar 2015 till Omséttning dag“gvaror 2012-2015 Lidk('jping och
1 394 MSEK. kranskommuner
Lidképings kommuns dagligvaruomsattning ar tredje hogst av 2500
kranskommunerna, Trollhittan och Skévde ligger pa en hogre
niva vilket ar rimligt da deras befolkning ar betydligt hégre. 2000 - @—@Lidkoping
Jamfoért med 6vriga kranskommuner har Lidképing en hogre g ===Grdstorp
dagligvaruomsittning. g 1500 1979 1343 1344 1394 Essunga
o ) . o = o— = = —\/ara
Omsattningen for dagligvaror har 6kat i Lidképings kommun, =
. o N . s ¥ 1 000 e GOtene
utvecklingen var + 4% mellan ar 2014 och 2015 vilket ar de P
samma som rikets snitt. Dagligvaruomséttningen har utvecklats = Trollhattan
positivt i samtliga jamfoérbara kommuner med undantag for 500 = Skovde
Gotene. — Skara
0
2012 2013 2014 2015

Kélla: Handeln i Sverige, Tyréns
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OMSATTNING SALLANKOPSVAROR

Vad galler sallankdpsvaror omsatter Lidképing kommun 1220

MSEK, vilket ar en 6kning med 9 procent mellan 2012 och 2015.

Sallankodpsvaruhandeln i Lidkdping ar klart storre an i
kranskommunerna med undantag for Trollhattan och Skévde.

Den arliga omsattningsokningen i Sverige var 6 procent 2014~
2015 under denna period var ékningen i Lidképing endast 1

procent.

Kranskommunen som sticker ut ar Essunga som har den lagsta
omsattningen av sadllanképsvaror men som under perioden
2014-2015 hade en 6kning pa 16 procent.

Omsattning sallankdpsvaror 2012-2015 Lidkdping

3000
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o
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500

och kranskommuner

=fi—Lidkoping

e Grastorp

e Essunga

1220 Vara

1207
1117 1173
T =

Gotene

Trollhdttan

Skovde

Skara

E—

2012 2013 2014 2015

Kélla: Handeln i Sverige, Tyréns
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FORSALJNINGSINDEX FOR DAGLIGVAROR

INKLUSIVE FORSALJNING FRAN SYSTEMBOLAG

Handelsindex i Lidkoéping for dagligvaror ar 106 (ar 2015), . e .
nex 1 Hdkoping g Index dagligvaror 2012-2015 Lidkoping och

snittet i Sverige ligger pa 100. Indexet indikerar ett visst infléde

av kopkraft till kommunen. kranskommuner
Tyréns har jamfort Lidkopings kommun med kranskommuner 105 108 106 106
och hela Vastra Gotalands lan. Handelindexet for Vastra K @
. 100
Gotalands lan ar 90 exkl. Stromstad och 118 inkl. Stromstad, sa —_— @—@Lidképing
i jamforelse ligger Lidkdping pa en hdg niva, och pa den nast —Gristorp
. .o e 80
hdgsta nivan av kranskommuner. Lidkdéping har ett starkare Essunga
forsaljningsindex an Trollhattan men ligger strax under Skovde. v
60 e \/ara
e— GOtene
40 Trollhdttan
e Skara
20 — Skivde
0
2012 2013 2014 2015

Kélla: Handeln i Sverige, Tyréns
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FORSALJNINGSINDEX FOR SALLANKOPSVAROR

Handelsindex for Lidkopings sallanképsvaror ligger pa 100
(2015), vilket ar snittet for Sverige. Detta indikerar att nettot for
de Lidkdpingsbor handlar i andra kommuner och vad besdkare
handlar nar de ar i Lidkdping ar noll.

Kranskommunerna till Lidképing med undantag fran Trollhittan
har alla ett mycket lagt index fér sallanképsvaror, vilket
indikerar att de aker utanfér sin kommungrans for att handla.
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kranskommuner
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Kélla: Handeln i Sverige, Tyréns
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